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Rozdzial 2

PODSTAWY TEORII RYNKU. ANALIZA POPYTU
I PODAZY

2.1. Pojecie rynku i jego klasyfikacja

Pojecie rynku jest jedng z podstawowych kategorii w ekonomii. Tradycyjnie
rynek oznacza miejsce, zazwyczaj zorganizowane w sensie instytucjonalnym,
gdzie dokonujg si¢ transakcje kupna i sprzedazy czynnikéw produkcji oraz wy-
tworzonych doébr i ustug. Dla istnienia rynku niezbedne jest wystgpowanie co
najmniej dwoch podmiotdw wymiany, tj. producenta — sprzedawcy i konsu-
menta — nabywcy. Jednakze wspolczesna technika gromadzenia i przetwarzania
informacji sprawia, ze w wielu wypadkach obecno$¢ na rynku kupujacego i sprze-
dajacego w celu dokonania transakcji nie jest konieczna. Nawigzywanie stosun-
kéw wymiennych moze sie odbywacé na odleglo$é, za pomoca telefonu, internetu

1tp.

dajacy) ustalaja przedmiot i warunki wymiany dobr i ustug (rodzaj, ilos¢

Rynek to jest proces, w trakcie ktérego podmioty (kupujacy i sprze- '
i ceng dobr i ustug, forme zaplaty, warunki transportu, gwarancji etc.). o

Przedmiotami obrotu rynkowego sa nie tylko dobra materialne i ustugi, lecz
rowniez wartosci intelektualne i artystyczne, jak informacja, patenty, dzieta
sztuki, spektakle teatralne itp. Przedmiotem wymiany staje si¢ rOwniez sam pie-
niadz (krajowy i dewizowy), sprzedawany i kupowany w kantorach, bankach
i na gieldach. Ogolnie mozna stwierdzi¢, ze przedmiotem obrotu rynkowego
moze by¢ wszystko to, co znajduje nabywece.

Rynki moga by¢ klasyfikowane wedlug réznych kryteriow:

1. Z punktu widzenia ich zasiggu terytorialnego mozemy moéwi¢ o rynku
lokalnym (np. krakowski), rynku regionalnym (np. $laski, wielkopolski), rynku
krajowym — obejmujacym caly obszar kraju, rynku miedzynarodowym — obej-
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mujacym grupe krajow (np. Unii Europejskiej) i rynku $wiatowym — obejmuja-
cym wszystkie kraje Swiata.

2. Wedlug przedmiotu obrotu mozemy wyrézni¢: rynek dobr i ustug kon-
sumpcyjnych (np. rynek artykulow zywnosciowych, gospodarstwa domowego,
ustug lekarskich, adwokackich etc.) oraz rynek czynnikéw wytwérczych (kapi-
tatu, pracy, ziemi). Nalezy podkresli¢, ze niektére przedmioty wymiany w za-
leznosci od swego przeznaczenia moga znalezé sie rownoczesnie w kilku seg-
mentach rynku.

3. Z punktu widzenia branzowego mozemy wyodrebni¢ takie rynki, jak:
migsny, cukru, zbozowy, weglowy, samochodowy etc. Inaczej méwimy o nich,
Ze sg to rynki homogeniczne, czyli jednorodne.

4. W zaleznosci od sytuacji rynkowej rozrézniamy: rynek zréwnowazony
(gdy wielkos$¢ popytu réwna jest wielkosci podazy, a ceny sa wzglednie stabilne)
oraz rynek niezréwnowazony, ktéry moze mie¢ posta¢ rynku sprzedawcy (gdy
wielko$¢ popytu jest wigksza od wielkosci podazy, a ceny wzrastaja) lub rynku
nabywcy (gdy wielko$¢ podazy jest wigksza od wielkosci popytu, a ceny spadajg).

5. Z punktu widzenia legalno$ci mozna wyréznié: rynki legalne i nielegalne.
Przykladem rynku nielegalnego moze by¢ wytwarzanie i sprzedaz dobr lub
swiadczenie ustug przez osoby nie prowadzace oficjalnie dziatalnosci gospodar-
czej, obrét towarami nieewidencjonowanymi przez wytworcéw w celu uniknig-
cia opodatkowania, spekulacja (wykup towaréw po cenach nizszych i sprzedaz
po wyzszych), zatrudnianie na ,,czarno”. Wystgpowanie rynkéw nielegalnych
nazywane jest w ekonomii gospodarka drugiego obiegu lub gospodarka niefor-
malna, czy tez szarg strefa.

6. W zaleznosci od liczby podmiotéw wystepujacych na rynku, mozemy
wyrdzni¢: rynek wolnokonkurencyjny, oligopolistyczny i monopolistyczny. Ry-
nek wolnokonkurencyjny to taki, na ktérym wystepuje bardzo duza liczba ku-
pujacych i sprzedajacych, przy czym zaden z nich indywidualnie nie ma wplywu
na poziom cen. Ceny ksztaltuje rynek w wyniku interakcji popytu i podazy.
Z rynkiem oligopolistycznym mamy do czynienia wowczas, gdy na rynku wy-
stepuje kilku sprzedajacych i wielu kupujacych. Z kolei rynek monopolistyczny
charakteryzuje si¢ tym, ze po stronie podazy wystgpuje jeden sprzedajacy, a po
stronie popytu — wielu kupujacych. Zaréwno w przypadku rynku oligopolistycz-
nego, jak i monopolistycznego sprzedajacy sa cenotwoércami, kupujacy za$ —
cenobiorcami®.

W dalszych rozwazaniach w tym rozdziale bedziemy si¢ zajmowali rynkiem
wolnokonkurencyjnym (konkurencja doskonaia).

® Struktury rynkowe zostana szczegGlowo oméwione w dalszych czgéciach podrecznika
{rozdz. 819).
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Z powyzszego wynika, ze zakres pojeciowy rynku jest bardzo zréznicowany.
Poszczeg6lne podzialy rynkéw zachodza na siebie. Wystepuja tu zaréwno pew-
ne powiazania, jak i bariery. Oczywiscie przedstawiona wyzej klasyfikacja ryn-
kéw nie wyczerpuje w pelni tego zagadnienia, niemniej uswiadamia ztozonosé
problemu.

Cecha charakterystyczng rynku, niezaleznie od jego formy, jest to, ze dopro-
wadza on do kontaktu kupujacych i sprzedajacych, w wyniku czego ksztaltuje sie
okreslona cena. Cena ta wywiera wplyw zaréwno na decyzje konsumentow, jak
i producentéw. Zadaniem teorii ekonomii jest zbadanie prawidtowosci w za-
chowaniu si¢ konsumentow i reakeji producentéw wobec zmiennych informacji

naplywajacych z rynku.

a rynku w gos darce rynKQWéj:. .
ikow, uwzgledniajge rozne kryteria ich klasyfika-

2.2. Popyti jego determinanty

Z powyzszych rozwazan wynika, ze podstawowymi elementami rynku sa:
popyt, podaz i cena. Prawidlowos$ci powigzan i wspdlzaleznosci przyczynowo-
-skutkowych miedzy popytem, podaza i cena nazywane sa prawem popytu
i podazy.

Omoéwimy obecnie popyt i czynniki go ksztattujace.

Popyt jest relacja miedzy ceng dobra (ustugi) a jego iloscia, ktéra
konsumenci sa skfonni i sa w stanie naby¢ w danym czasie, przy zato-
zeniu, ze wszystkie inne czynniki wplywajace na popyt pozostaja bez
zmian (ceteris paribus).

@ -

Popyt pokazuje wigc rozne ilosci dobr i ushug, ktére konsumenci nabeda
przy réznych poziomach cen. Od popytu nalezy odr6zni¢ wielko$é popytu
(rozmiary popytu), ktéra oznacza konkretng ilo$¢ dobra, jaka chce i moze naby¢
konsument przy konkretnej cenie.

Popyt mozna odnies$¢ zaréwno do indywidualnego nabywcey, i wtedy mamy
do czynienia z popytem indywidualnym na okre$lone dobro, jak i do wszyst-
kich nabywcow danego dobra i wtedy mowimy o popycie rynkowym. Tak wiec
popyt rynkowy na dane dobro jest suma popytow indywidualnych, zglaszanych
przez poszczegdlnych nabywcéw, przy réznych mozliwych cenach tego dobra.




W obu tych przypadkach rozmiary popytu mierzy si¢ w jednostkach fizycznych.
Zaréwno popyt indywidualny, jak i rynkowy miesci si¢ w analizie mikroekono-
micznej. W ujeciu makroekonomicznym mozemy mowic¢ o popycie globalnym
na wszystkie dobra i ustugi, lub ich okreslone grupy, ze strony wszystkich na-
bywcow. Tak zagregowany popyt ujmuje si¢ warto§ciowo, przy okreslonym po-
ziomie cen. Przedmiotem dalszych naszych rozwazan bedzie popyt rynkowy.

Popyt na dane dobro jest funkcja ceny tego dobra, ale takze funkcja wielu
innych czynnikéw. Czynniki te okreslamy mianem pozacenowych determinant
ksztattujacych popyt. Do najwazniejszych z nich naleza:

1) dochody kupujacych;

2) poziom cen dobr komplementarnych i substytucyjnych;

3) liczba nabywcéw, ich struktura wedtug wieku, pici, wyksztalcenia, zawo-
dow;

4) preferencje nabywcoéw (upodobania, gusty wynikajace z tradycji, zwy-
czajow, nasladownictwa, mody itp.; upodobania ksztaltuja si¢ w znacznym stop-
niu pod wplywem reklamy w $rodkach masowego przekazu);

5) oczekiwania co do zmiany cen i dochodéw w przysziosci;

6) sytuacja gospodarcza i polityczna kraju.

Czynniki pozacenowe moga dziala¢ w roznych kierunkach, wzajemnie si¢
kompensowa¢ lub kumulowaé. Ostateczne uksztaltowanie si¢ popytu i jego
zmiany sg wypadkows sily ich oddzialywania. Badanie tacznej funkcji popytu
na dane dobro jest do§¢ skomplikowanym przedsiewzigciem. Do tego celu zo-
staly wypracowane rézne metody ekonometryczne. W dalszym ciggu bedziemy
prowadzi¢ analiz¢ funkcjonalnych zaleznosci migdzy popytem a ceng lub popy-
tem a poziomem dochodu przy upraszczajacym zalozeniu, ze pozostale czynniki
wplywajace na popyt nie ulegaja zmianie.

Co to jest popyt i jakie czynniki okfeélaja jego wielkoS§¢? ?

2.3. Zalezno$¢ migedzy popytem a ceng

W przewazajacej liczbie przypadkow wielkos¢ popytu (d — ang. demand)
zmienia si¢ w przeciwnym kierunku w stosunku do zmiany ceny (p — ang. price),
tzn. wraz ze wzrostem ceny ilo$¢ sprzedanego dobra spadnie i odwrotnie — jesli
cena dobra spada, ilo$¢ sprzedanego dobra rosnie. Prawidlowosé t¢ nazywamy
prawem popytu. Funkcjonalng zaleznos¢ migdzy iloscia dobra, ktéra nabywcy
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chca kupié przy réznych poziomach ceny (ceteris paribus)’, ilustruje krzywa

popytu (rys. 2.1). Jest to funkcja liniowa o nachyleniu ujemnym.
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Rys. 2.1. Krzywa popytu

Reakcje wielkosci popytu na zmiang ceny analizujemy posuwajac si¢ wzdluz
krzywej popytu, w dét — gdy cena spada, w gére — gdy cena rosnie.

|

0 T ilogé

Rys. 2.2. Przesuwanie si¢ krzywej popytu pod wplywem
czynnikéw niecenowych

Jesli na popyt maja wptyw czynniki pozacenowe, to — w zaleznosci od kie-
runku ich zmian — moga one powodowac przesuwanie si¢ krzywej popytu

’ Ceteris paribus — zalozenie, ze pozostale czynniki pozostaja bez zmian.
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badz w lewo (gdy popyt maleje), badz w prawo (gdy popyt roénie) — rys. 2.2.
Przy tym samym poziomie ceny popyt pod wptywem innych czynnikéw moze
si¢ zwigkszac z ¢, do ¢; lub moze spadac z g, do ¢;.

Zwykle wielkos¢ popytu ksztaftuje sie w kierunku odwrotnym niz cena.
Mozliwe sa jednak zachowania jednokierunkowe, gdy rosnacej cenie odpowiada
wzrost rozmiaréw popytu i odwrotnie — spadkowi ceny odpowiada spadek wiel-
kosci popytu. Wyré6znia si¢ trzy przypadki wystepowania takich sytuacii, ktore
z uwagi na nietypowos¢ zostaly nazwane paradoksami: Giffena, Veblena oraz
spekulacyjnym.

Angielski statystyk Robert Giffen (1837-1910), badajac konsumpcje nie-
zamoznej ludnosci, stwierdzil ze zdziwieniem, ze ,,im chleb jest drozszy, tym
wigcej sig go spozywa”. Zjawisko to spowodowane byto faktem, ze przy szyb-
kim wzroscie cen wszystkich artykuléw zywnosciowych, chleb stat sie substy-
tutem innych, relatywnie drozszych débr zywnoéciowych (np. miesa). Paradoks
Giffena dotyczy débr podstawowych.

Amerykanin Thorstein Veblen (1857-1929) zwrocit z kolei uwage na pre-
stiz spoteczny plynacy z konsumpcji débr drogich, luksusowych. Wzrost cen
samochodéw byt powodem zwigkszonych ich zakupéw. U podstaw tego zjawi-
ska tkwi che¢ ukazania przez zamozne grupy ludnosci swego statusu material-
nego, snobizm wyrazajacy si¢ w nabywaniu débr luksusowych, ktérych cena
wzrasta, w celu swoistego dowarto$ciowania swojej osobowosci. Jest to tzw.
efekt snoba.

Paradoks spekulacyjny wiaze si¢ natomiast z przewidywaniami dotycza-
cymi ksztaltowania si¢ ceny (cen) w przysziosci. Jesli panuje przekonanie, ze
cena na dane dobra w przyszloéci bedzie rosta, wielko$¢ popytu na nie rosnie,
mimo wzrostu ich cen. Nabywcy robig np. zapasy dobr konsumpeyjnych, w ocze-
kiwaniu na jeszcze wigkszy wzrost cen, liczac na okreslone korzyséci. Podobnie
tez spadkowi cen moze towarzyszy¢ spadek wielkosci popytu, jesli konsumenci
przewiduja, ze w najblizszym okresie ceny beda nadal spadaé. W tej sytuacii
konsumenci powstrzymuja sie od nabywania débr w oczekiwaniu, az ich ceny
osiagna najnizszy poziom. Takie zjawiska moga zachodzi¢ w nieustabilizowane;
gospodarce i s przejawem zakidcenia prawidlowych zwiazkéw (odwrotnych
zaleznoscei), jakie wystepuja w normalnie funkcjonujacej gospodarce migedzy
ceng a wielkos$cia popytu.

We wszystkich tych trzech przypadkach, krzywe popytu sa krzywymi rosna-
cymi.

Dotychczasowe rozwazania dotyczyly jednej strony zaleznosci, a mianowi-
cie wplywu ceny na ksztaltowanie si¢ wielkosci popytu. Sprébujmy na ten pro-
blem spojrze¢ z drugiej strony, a mianowicie, jak reaguje cena na zmiang popy-
tu. Ta relacja zalezno$ci miedzy cena i popytem ma charakter dodatni — im
wigkszy popyt, tym wyzsza jest cena, im mniejszy popyt, tym cena nizsza (cete-
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ris paribus). Zalezno$é te nazywamy gietkoscia cen wzgledem popytu lub flek-
sybilnoscia cen.

2.4. Elastycznos¢ popytu

2.4.1. Prosta cenowa elastyczno §¢ popytu

Elastyczno$cia popytu nazywamy stosunek wzglednej (procento-
wej) zmiany wielkosci popytu do wzglednej (procentowej) zmiany '
czynnika, ktéry zmiang popytu wywotat. ®

Czynniki ksztaltujace popyt sa mierzalne i niemierzalne. Oczywiste jest, ze
elastyczno$¢ popytu mozemy okresli¢ tylko w stosunku do czynnikéw mierzal-
nych.

Stopien reakcji wielkosci popytu na okreslone dobro (ustuge) na
zmiang ceny tego dobra (ustugi) nazywamy prosta cenowg elastyczno- '
&

Scig popytu.

Wspdlczynniki prostej cenowej elastycznosci popytu oblicza si¢ na podsta-
wie nastepujacej formuly:

)
d p
gdzie:
E; — wspdlczynnik prostej cenowej elastycznosci popytu,
Ad — przyrost (lub spadek) wielkosci popytu na skutek zmiany ceny,
d - dotychczasowa wielko$¢ popytu na dane dobro przy cenie p,
Ap — przyrost (lub obnizenie) ceny danego dobra,
p —dotychczasowa cena danego dobra.

Powyzsza formule mozemy wigc zapisac:

procentowa zmiana wielkosci popytu

Eg o ‘
: procentowa zmiana ceny
Jezeli spadek ceny o 4% zwigksza rozmiary popytu o 2%, to elastycznosé
cenowa popytu wynosi —0,5, z kolei, jesli wzrost ceny o 1% zmniejsza wielko$¢
popytu o 3%, to elastycznos$¢ popytu wynosi —3. Ogdlnie mozemy powiedziec,
ze wspolczynnik elastyczno$ci cenowej popytu informuje o ile procent zmieni
si¢ wielko$¢ popytu, jesli cena zmieni si¢ o jeden procent. -




W celu uniknigcia ujemnych wspétezynnikéw, wynikajacych z faktu od-
wrotnie kierunkowych zalezno$ci miedzy ceng a wielko$cia popytu, przed for-
mula umieszcza si¢ znak minus (), aby otrzyma¢ wynik dodatni. W tej tez po-
staci bedziemy te wspotczynniki interpretowac.

Wspotczynnik cenowej elastycznosei popytu informuje nas o sile reakcji
konsumenta na rynku na zmieniajace si¢ ceny débr i ustug. Wspélczynnik ten
moze przyjmowac wartodci z przedziatu (0, +o0). Migdzy tymi skrajnymi przy-
padkami mozna wyr6zni¢ kilka rodzajow popytu. Rodzaje te w postaci wskazni-
kéw liczbowych, opisu stownego i graficznego przedstawia tabela 2.1.

Tabela 2.1. Rodzaje elastyczno$ci cenowej popytu

Rodzaj Opis stowny Wskaznik Prezentacja
(nazwa) popytu R liczbowy graficzna
proporcjonalny | procentowa (wzgledna) zmiana wiel-

(jednostkowy) | kosci popytu jest taka sama jak pro-
centowa zmiana ceny Ey=1

elastyczny procentowa (wzglgdna) zmiana wiel-
kosci popytu jest wigksza od procen-
towej zmiany ceny

nieelastyczny procentowa (wzglegdna) zmiana wiel-
kosci popytu jest mniejsza od pro-
centowej zmiany ceny

calkowicie wielko$¢ popytu nie reaguje na zmia-
nieelastyczny ne ceny
(sztywny)

doskonale przy danej cenie wielko$¢ popytu
elastyczny moze przybiera¢ dowolne rozmiary
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Jak wynika z tabeli, r6zne mozliwe warianty polozenia krzywych popytu,
o roznym nachyleniu zaleza od stopnia reakcji konsumentéw na zmiane cen.

Istnieja dwa sposoby mierzenia cenowej elastycznosci popytu: elastycznosé
popytu punktowa i fukowa (w przedziale).

Wspolezynnik elastycznosci punktowej stosuje si¢ w przypadku,
gdy zmiany cen sg niewielkie i oblicza sie go dla konkretnych punktow
lezacych na krzywej popytu. Do jego obliczania shuzy wz6ér na E, poda-

ny powyzej.

@ -

Elastyczno$é popytu lukowa dotyczy duzych zmian cen i oblicza '
si¢ ja dla okreslonego odcinka na krzywej popytu. °

Aby okresli¢ elastycznosé przecigtng dla danego odcinka (tuku), cene i wiel-
ko$¢ popytu wyrazamy jako srednie arytmetyczne ich skrajnych wielkosci. For-
muta fukowej elastyczno$ci popytu przedstawia si¢ wiec nastepujaco:

Ad Ap _d,-d i B

£a “di+dy, pitp a'l +dy py+ps
2 2
adzie:
Ad=dg —dl,
Ap=p1—ps,

dy — wielkos$¢ popytu przed zmiana ceny,
d, —wielko$¢ popytu po zmianie ceny,
p1 —cena przed zmiana,

P> —cena po zmianie.

Sprébujmy przeanalizowaé elastyczno$¢ tukows popytu na dwdch réznych
przykladach (krzywa popytu o réznym nachyleniu wzgledem ukfadu wspotrzed-
nych).

Badajac elastyczno$¢ popytu na odcinkach krzywej popytu 4B oraz CD
otrzymujemy nastgpujace poziomy cen i wielkosci popytu (rys. 2.3):

"5, p1 =60,

=11, p,=50,

d; = 29, 3= 20,

d4 = 35, Ps= 10.
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Rys. 2.3. Zmienna elastycznos$¢ popytu

Wstawiajac te dane do formuly na wspétczynnik elastycznosci fukowej po-

pytu otrzymujemy:

11-5 35-29

5+11 29 + 35

60—-50 - 20—10 "

60+50 20+10

Z wyliczenia tych ulamkow wynika, ze wspéiczynnik cenowej elastycznosci
popytu £;na odcinku 4B wynosi 4,12, na odcinku za$ CD tylko 0,28.

Na drugim przykladzie obliczymy elastyczno$¢ cenowa popytu przy innym
nachyleniu krzywej popytu (rys. 2.4).

Dla odcinkéw KL oraz MN na krzywej popytu przyjmujemy nastgpujace po-
ziomy cen i wielkosci popytu: :

d{ s 20, P1= 30,
d=40, p,=20,
d =50 - pa=15;
d4 =60, P15 10,

stad:

40-20 60-50

20+40 _ 50+60

30-20 " 15-10°

30+20 15+10
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Rys. 2.4. Zmienna elastyczno$¢ popytu przy innym nachyleniu krzywej popytu

Z obliczen wynika, ze wspotczynnik cenowej elastycznosci popytu na od-
cinku KL wynosi 1,67, na odcinku za§ MN 0,45.

Na podstawie powyzszych dwdch przykladéw mozna sformulowaé
nastepujaca prawidlowosé: w miare posuwania si¢ w dol wzdluz '
e

krzywej popytu, elastyczno$é popytu maleje.

Im bardziej stroma jest krzywa popytu (rys. 2.3), tym szybciej spadaja
wspolczynniki elastycznosci. Przy lagodniejszym nachyleniu krzywej popytu
tempo spadku elastycznosci popytu jest wolniejsze (rys. 2.4).

Znajomos¢ cenowej elastycznosci popytu moze mie¢ duze znaczenie eko-
nomiczne dla przedsigbiorcy ustalajacego ceng okreslonego produktu lub ustugi.
Kazdy przedsigbiorca chciatby wiedzie¢, przy jakim poziomie ceny osiagnie
najwigksze wplywy ze sprzedazy produkcji.

O poziomie cenowej elastycznosci popytu na poszczegdlne dobra decyduje
szereg czynnikéw. Do najwazniejszych zaliczy¢ mozna:

— charakter zaspokajanych potrzeb,
istnienie lub brak substytutow,
poziom ceny danego dobra,
struktura rynku,

— horyzont czasowy.

Istotny wplyw na cenowa elastyczno$é popytu ma znaczenie poszczeg6l-
- mych dobr w procesie zaspokajania potrzeb. Dobra podstawowe, z ktérych trud-
~ mo zrezygnowaé, np. maka, kasza, chleb, ziemniaki, herbata itp., charakteryzuja
. sie mala elastycznoscia popytu (E;<1) — w tym przypadku popyt jest mato

|
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czuly na zmiane cen. Jesli chodzi o trwale przedmioty konsumpcji, np. pralki,
lodéwki, telewizory, meble — popyt na nie jest bardzo elastyczny (E;> 1), az do
doskonale elastycznego (E;—> ©) w przypadku dobr luksusowych, takich jak:
bizuteria, podréze zagraniczne, luksusowe samochody etc. Z kolei popyt sztyw-
ny (E;= 0) moze dotyczy¢ dobr absolutnie niezbgdnych i nie dajacych sie¢ zasta-
pi¢ jakimkolwiek innym dobrem, np. sél, czy lekarstwa. Dobra zaspokajajace
tzw. potrzeby standardowe charakteryzuja sie najczesciej elastycznoscia propor-
cjonalng (E; = 1) — np. odziez, obuwie, optaty za mieszkanie, gaz, prad.

Waznym czynnikiem decydujagcym o elastycznosci popytu jest katwosé za-
stapienia (czyli substytucja) danego dobra innym dobrem o podobnym przezna-
czeniu. Dlatego dobra, ktére sg atwo zastepowalne przez liczne substytuty, cha-
rakteryzuja si¢ z reguly wysoka elastycznoscia, natomiast te, ktére nie majg
substytutéw, cechuje niska elastyczno$¢. Rowniez poziom cemy ma wplyw na
elastyczno$é. Przy wysokich cenach elastyczno$é cenowa popytu jest na ogoét
wyzsza niz przy cenach nizszych.

Kolejnym czynnikiem ksztaltujacym wspolczynnik cenowej elastycznosci
popytu jest struktura rynku, kt6rg miedzy innymi charakteryzuje liczba wyste-
pujacych na nim producentéw. Na rynku, na ktérym obecnych jest wielu produ-
centoéw, ktérzy konkuruja ze soba cenami wytwarzanych débr, stosunkowo fa-
two jest znalezé te same dobra po réznych cenach. Racjonalnie postepujacy
konsument kupi dobro, ktérego cena bedzie nizsza, a wigc popyt na to dobro be-
dzie mniej elastyczny.

Poziom cenowej elastycznosci popytu zmienia si¢ réwniez w zaleznosci od
horyzontu czasowego, jaki potrzebuje kupujacy do zareagowania na zmiang
ceny danego dobra. Sformulowano prawidlowos¢, ze w dtuzszych okresach, po-
pyt charakteryzuje sie wyzsza elastycznosceig niz w krotkich, a przyczyna tego
faktu moga by¢é wprowadzane innowacje produktowe, ktérych konsekwencja
beda zmiany popytu na te lub inne dobra.

Jak juz wspomniano w punkcie 2.3, obok uzaleznienia wielkosci popytu od
zmiany ceny, istnieje réwniez zalezno$¢ odwrotna — ceny od zmiany popytu.
Stopien reakcji ceny na zmiang popytu (inaczej gietkosé ceny) jest odwrotnoscia
cenowej elastycznosci popytu. Wyrazamy jg wzorem:

1 A s d
E, p d Ad p’

Wspélezynnik gigtko$ci ceny informuje o sile reakcji ceny na
zmiane stanu popytu, jest stosunkiem procentowej zmiany ceny do pro-
centowej zmiany popytu. Mowi on, o ile procent zmieni si¢ cena, jesli
popyt zmieni si¢ o 1%.
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2.4.2. Mieszana cenowa elastyczno$¢ popytu

Wsréd innych czynnikéw wplywajacych na ksztaltowanie si¢ popytu (poza
cena wlasng dobra), zasadnicze znaczenie maja ceny innych ddbr oraz dochody
konsumentow.

Stopien reakcji popytu na dane dobro na zmiany cen innych ddébr
wyraza wspélezynnik mieszanej (krzyzowej) elastycznosci cenowej
popytu.

Oblicza si¢ go na podstawie nastgpujacej formuty:
Adx . Ap ¥y
e By

Eim =)

gdzie:
Eg, — wspolczynnik elastycznosci popytu na dobro x wzgledem ceny dobra y,

Ad ;
-d—x— procentowa zmiana popytu na dobro x,
X

% — procentowa zmiana ceny dobra y.
y

Poziom wspolczynnika E,, zalezy od charakteru i sily zwigzku migedzy dwo-
ma dobrami, ktére z reguly sa dobrami pokrewnymi, tzn. komplementarnymi lub
substytucyjnymi.

Jezeli reakcje popytu i ceny majg charakter jednokierunkowy, wtedy mamy
do czynienia z dobrami substytucyjnymi (wzajemnie si¢ zastepujacymi) i przed
wspolczynnikiem Ez, wystepuje znak ,,+”. Wzrostowi ceny dobra y, np. masta,
towarzyszy wzrost wielkosci popytu na dobro x, np. margaryne, przy zalozeniu
stato$ci ceny margaryny.

Z kolei, jesli reakcje popytu i ceny maja charakter przeciwny, wtedy mamy
do czynienia z dobrami komplementarnymi (uzupelniajacymi si¢) i przed
wspotczynnikiem Ejy, wystepuje znak ,~”. Np. wzrost ceny dobra y (zat6zmy
tytoniu) spowoduje spadek wielkosci popytu na dobro x (np. na fajki), oczywi-
Scie przy zalozeniu stalosci ceny dobra x. A wige zmiany popytu na dobro x
i ceny dobra y s tu réznokierunkowe.

Wspétezynnik mieszane] elastycznosci cenowej popytu przyjmuje wartosci
zawarte w przedziale (0, +), czyli podobnie jak wspdlczynnik cenowej ela-
styczno$ci popytu. Z tego tez powodu rozréznia si¢ tutaj takie same rodzaje po-
pytu, a mianowicie: proporcjonalny, elastyczny, nieelastyczny, sztywny (catko-
wicie nieelastyczny), doskonale elastyczny. Interpretacja tych wspélezynnikéw
jest podobna do przedstawionej w tabeli 2.1, w punkcie 2.4.1.
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2.4.3. Dochodowa elastyczno$é popytu

Waznym czynnikiem wplywajacym na poziom oraz strukture popytu kon-
sumpcyjnego jest wielko$¢ dochodu (i — ang. income), jakim rozporzadza na-

bywca.

Miernikiem reakcji (wrazliwosci) popytu na zmiang dochodu jest

O -l

wspolezynnik dochodowej elastycznosci popytu.

Wyrazamy go nastepujaca formula:

gdzie:
E; —wspolczynnik dochodowej elastycznosci popytu,
Ad— przyrost (lub spadek) popytu,
d - dotychczasowy popyt przy dochodzie i,
Ai — przyrost (lub spadek) dochodu,
i —dotychczasowy dochéd konsumenta.

Wspélczynnik E; jest stosunkiem wzglednej (procentowej) zmiany popytu
do procentowej zmiany dochodu. Informuje on o ile procent zmieni si¢ popyt,
jesli dochéd konsumenta zmieni sie o jeden procent (ceteris paribus).

Nalezy podkresli¢, ze wspdlezynnik elastycznosci dochodowej popytu jest
zréznicowany dla poszczegdlnych grup dobr oraz to, ze zmienia si¢ on w miarg
uplywu czasu. Dla wigkszosci dobr, wzrost dochodu oznacza wzrost popytu na
nie. Sa to tak zwane dobra wyiszego rzedu (tzw. trwale przedmioty konsump-
cji, jak pralki, lodéwki, meble, sprzet elektroniczny etc.). Jednakze na rynku wy-
stepuja takze dobra, na ktore popyt maleje w miar¢ wzrostu dochodu lub rosnie
mniej niz proporcjonalnie w stosunku do wzrostu dochodu. Dobra takie nazy-
wamy dobrami podstawowymi (wszelkiego rodzaju dobra zywnos$ciowe).

Na podstawie wynikéw badan reakcji popytu na poszczegdlne dobra na
zmiany dochodéw konsumentdéw, ogdlnie mozna wyr6znié cztery rodzaje do-
chodowej elastycznosci popytu:

— Pierwsza dotyczy wydatkdéw na zywnos¢, ktore rosng mniej niz propor-
cjonalnie w stosunku do przyrostu dochodu. Oznacza to, ze wzrost dochodu o
1% powoduje wzrost konsumpcji 0 mniej niz 1%. Wspotezynnik elastycznosci
dochodowej popytu jest mniejszy od jednosci (E; < 1).

— Druga dotyczy wydatkéw na niektére dobra wyzszego rzedu (np. trwale
artykuly gospodarstwa domowego, samochody), a takze na ochrone zdrowia,
wyksztalcenie, kulture, sport, podroze etc. Wydatki na nie wzrastaja bardziej niz
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proporcjonalnie w stosunku do wzrostu dochodéw konsumentow. Wspétczynnik
elastycznosci dochodowej popytu na te dobra jest wigkszy od jednosci (£; > 1).

— Woydatki na odziez, obuwie, optaty za mieszkanie, gaz i prad stanowia sto-
sunkowo staly procent w budzecie gospodarstw domowych, niezaleznie od
zmian wielkosci dochodu. Przyrostowi dochodéw towarzysza proporcjonalne
przyrosty wydatkow na dobra nalezace do tej grupy. W tym wypadku wspot-
czynnik E; =~ 1.

— Wydatki na dobra nizszego rzedu (zaliczane do débr podstawowych) cha-
rakteryzuja si¢ ujemnym wspéiczynnikiem dochodowej elastycznosci popytu
(£,< 0). Oznacza to, ze wzrost dochodu o 1% powoduje spadek popytu np. o 2%.
Nabywcy, ktérych dochody wzrosty, przestawiaja si¢ na lepsze jakosciowo sub-
stytuty dobr dotychczas kupowanych.

Ernest Engel (1821-1896), statystyk niemiecki, dokonat jako pierwszy sze-
rokich badan zaleznosci wydatkow na poszczegdlne dobra od wysokosci docho-
dow konsumentow. Badania te wykazaly, ze w miar¢ wzrostu przecig¢tnego do-
chodu na jednego czlonka rodziny nie tylko rosnie ogdlny popyt, ale zmienia si¢
rowniez jego struktura. Zmiany te wyrazaja sie zmniejszeniem procentowego
udzialu wydatkéw na zZywnos$¢ oraz inne dobra nizszego rzedu i zwigkszeniem
/ popytu _ udzialu wydatkéw na dobra wyzszego rzedu.

i popyt, :

u kon-
iza na-

" Prawidlowos¢ te nazywa si¢ w literaturze ekonomicznej prawem
pytu :|est - Engla, a graficzna postaé zaleznosci wynikajacych z tego prawa nosi '
W miare nazweg krzywych Engla. .

opytu na _
onsump- 3 Ilustracje zaleznosci migdzy wzrostem dochodu a wzrostem popytu na dwa
ynku wy- . rodzaje débr (podstawowe i wyzszego rzedu) przedstawiaja krzywe Engla na

ub rosnie rysunku 2.5. Wynika z nich, ze przyrosty dochodéw dla obu rodzajow dobr sa
kie nazy- - takie same, przyrosty zakupoéw za$ dla dobr podstawowych maleja, a dla dobr
e). wyzszego rzedu — rosna. Czyli inaczej mowiac, w miarg wzrostu dochodu kon-
dobra na j sument wydaje relatywnie coraz mniej na dobra podstawowe (zywno$é, odziez

dzaje do- etc.) i wigcej na dobra wyzszego rzedu (luksusowe). W rezultacie w diuzszym
: okresie zmienia sie struktura konsumpcji.

iz propor- 3 Prawo Engla dziala w odniesieniu do rodzin $redniozamoznych, natomiast

lochodu o E nie dziata w przypadku rodzin (spoteczefistw) bardzo biednych i bardzo boga-

stycznosci tych. W rodzinach bardzo biednych przy niskim poziomie zaspokajania wszyst-

' kich potrzeb, w tym takze zywno$ciowych, wzrost dochodéw przeznaczany jest
np. trwate - przede wszystkim na potrzeby podstawowe. Wzrost popytu na artykuly zywno-
: zdrowia, : sciowe jest wowczas relatywnie szybszy niz na dobra wyzszego rzedu. W re-
ardziej niz - zultacie wydatki na zywno$¢ rosna zaréwno w sensie absolutnym, jak i wzgled-

mym. Z kolei w rodzinach bardzo bogatych wzrost dochodéw nie bedzie
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przeznaczany na zaspokajanie potrzeb zywnosciowych, gdyz stopien ich nasy-
cenia jest bardzo wysoki, a nawet — przy wzroécie dochodéw — moze wystepo-
wa¢ spadek wydatkow na zywnos¢, w sensie absolutnym, na rzecz wydatkéw na
dobra luksusowe.
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Rys. 2.5. Krzywe Engla
a — dobra podstawowe, b — dobra wyzszego rzedu

Na podstawie powyzszego mozemy sformufowaé teze, ze — zgodnie z pra-
wem Engla — poziom Zycia spoleczenistwa jest tym wyzszy, im niZszy jest udzial
wydatkow na dobra podstawowe. W spoleczefistwach o wysokich dochodach
konsumenci wydatkowuja relatywnie znacznie wiecej na dobra wyzszego rzedu,
natomiast znacznie mniej na dobra podstawowe. Odwrotnie jest w spoleczen-
stwach o nizszych dochodach.

We wszystkich rozwinigtych krajach prowadzone sa badania budzetéw ro-
dzinnych w celu ustalenia struktury wydatkéw konsumpcyjnych w gospodar-
stwach domowych dla jednego cztonka rodziny. Znajomos¢ tej struktury i za-
chodzacych w niej zmian jest niezbedna do obliczenia wskaznika zmian kosztoéw
utrzymania w réznych grupach spolecznych i zawodowych oraz zmian poziomu
realnych dochodow ludnosci.
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2.5. Podaz i czynniki ja ksztaltujace

Podaz w ujeciu teoretycznym jest to relacja pomiedzy iloscia dobr
i ushug dostarczonych na rynek a ich cenami w okreslonym czasie.
Z kolei wielko§¢ podazy to konkretna ilo$¢ débr i ushug, jakie produ-
cent jest w stanie wyprodukowac i zaoferowa¢ do sprzedazy przy kon-
kretnej cenie.

@ —D

Podaz, podobnie jak popyt, mozna odnie$¢ do indywidualnego producenta —
i wtedy mozemy moéwi¢ o podazy indywidualnej — oraz do wszystkich produ-
centéw danego dobra, i wtedy mamy do czynienia z podazg rynkows. Z kolei
podaz w ujeciu makroekonomicznym oznacza podaz wszystkich dobr ze strony
wszystkich producentéw. Okreslamy ja mianem podazy globalnej (zagrego-
wanej). Ponizsza analiza bedzie dotyczyta podazy rynkowej.

Z definicji podazy wynika, ze istnieje funkcjonalny zwiazek miedzy pozio-
mem ceny a wielkoscia podazy okreslonego dobra. W przeciwienstwie do prawa
popytu, prawo podazy zwraca uwage na dodatnia zalezno$¢é migdzy zmiang ce-
ny a zmiang wielkosci podazy, inaczej bowiem na zmiane ceny reaguje konsu-
ment, a inaczej producent. Wzrost ceny rynkowej dobra prowadzi, ceteris pari-
bus, do wzrostu oferowanych jego ilosci na rynku. Przy wyzszej cenie produkcja
staje si¢ bardziej oplacalna, co skfania producentéw do zwigkszania ilosci swo-
ich produktéw oferowanych na rynku. Z kolei spadek ceny danego dobra wy-
woluje, ceteris paribus, zmniejszenie oferowanej jego ilosci na rynku, gdyz pro-
dukcja staje si¢ mniej optacalna przy nizszej cenie dobra.

Te funkcjonalng zalezno$¢ miedzy podaza (s — ang. supply) a ceng dobra
ilustruje krzywa podazy, przedstawiona na rysunku 2.6.

Whioski wynikajace z ilustracji graficznej sa nastepujace:

— punkty lezace na krzywej podazy obrazuja wielko$¢ podazy przy réznych
cenach,

— zmiany ceny i zmiany wielkosci podazy odbywaja si¢ w tym samym kie-
runku (stad nachylenie krzywej jest dodatnie),

— wyrazem zmian rozmiaréw podazy pod wplywem zmiany ceny jest prze-
suwanie si¢ wzdhuz krzywej podazy: w gore — gdy ceny rosna i w dot — gdy ob-
nizaja sie.

Oproécz ceny danego dobra istnieje wiele innych czynnikéw, ktére pobudzaja
lub ograniczaja wzrost produkcji. Sa to tak zwane pozacenowe determinanty
podazy. Do najwazniejszych naleza:

— koszty produkciji,
— przewidywania producentéw co do zmiany cen i popytu w przyszfosci,




interwencjonizm panstwowy,
— liczba przedsigbiorstw w branzy

— warunki naturalne, czynniki losowe,

— sezonowos¢ produke;ji,

— rozmiary importu i eksportu,

— realizowane inwestycje (czynnik czasu).
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Rys. 2.6. Krzywa podazy

Podaz dobr uzalezniona jest przede wszystkim od kosztéw produkeji. Przy
danej cenie dobra na rynku, nizsze koszty produkcji oznaczaja dla producentow
wyzsze zyski, co sklania ich do zwiekszenia podazy. Z kolei wzrost kosztow
produkcji zniechgca producentéw do zwigkszania produkcji, gdyz jej oplacal-
nos$¢é staje si¢ mniejsza. Na poziom kosztow produkcji wptywaja przede wszyst-
kim ceny czynnikéw wytwoérczych, a wigc surowcow, energii, paliw, pracy
i inne. Spadek tych cen wplywa na obnizenie kosztéw produkeji, wzrost jej
oplacalnodci, a to sklania producentéw do zwiekszenia podazy. Producent bedzie
postepowal przeciwnie, gdy optacalnos¢ produkeji obnizy sie pod wpltywem ro-
snacych cen czynnikéw wytworczych. Uwzgledniajac czynnik czasu, poziom
kosztéw produkeji moze obnizy¢ postep techniczny, polegajacy na stosowaniu
w produkcji nowych, bardziej efektywnych technologii.

Oczekiwania producentéw co do ksztaltowania sig cen w przysziosci moga
wplywaé na ich obecne decyzje dotyczace ilosci oferowanych przez nich dobr.
Rolnicy, przewidujac, ze ceny ptoddéw rolnych na wiosng wzrosna, beda je ma-
gazynowali, wstrzymujac si¢ od sprzedazy po obecnie obowiazujacych, nizszych
cenach, co spowoduje spadek ich biezacej podazy na rynku. Tak samo istniejacy
i przewidywany popyt bedzie wplywatl na ksztaltowanie si¢ podazy obecnie
i w przyszlosci.
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Takze polityka interwencyjna rzadu, poprzez ustalanie administracyjnych
cen, podatkdw, cet czy subsydiéw, wplywa na ksztaltowanie podazy. Niektore
podatki, jak np. podatek od wartosci sprzedazy (VAT), sa traktowane przez pro-
ducenta jako dodatkowy koszt wytworzenia produktu, co wptywa na zmniejsze-
nie podazy. Z kolei subsydia (doptaty) beda dziala¢ w przeciwnym kierunku,
gdyz zmniejszajac koszty wplyna na zwigkszenie podazy. Polityka celna jest tez
waznym instrumentem oddziatujacym na wzrost lub spadek podazy danego do-
bra. Wplywa ona na rozmiary importu i eksportu.

W niektorych dziatach, czy galeziach gospodarki bardzo waznym czynni-
kiem wplywajacym na podaz sa warunki naturalne, czy sezonowos¢ produkcji.
Dotyczy to przede wszystkim rolnictwa, lesnictwa, goérnictwa, budownictwa.
Z warunkami naturalnymi $cisle zwigzane sa czynniki losowe, jak: powddz, su-
sza, gradobicie, pozary etc., ktére powoduja zmniejszenie podazy. Wreszcie waz-
nym czynnikiem ksztaltujacym podaz jest czas. W krétkim okresie producent mo-
ze zwigkszy¢ podaz np. poprzez lepsze wykorzystanie potencjalu wytworczego,
uruchomienie drugiej zmiany itp., natomiast w diugim okresie podaz mozna
zwigkszy¢ dzigki nowym inwestycjom lub zmianom w technice i technologii pro-
duke;ji.
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Rys. 2.7. Reakcja podazy na zmiane czynnikow niecenowych

Omowione wyzej pozacenowe czynniki wplywajace na podaz beda powo-
dowaly — przy dotychczasowym poziomie cen — przesuwanie si¢ krzywej poda-
zy w prawo, gdy podaz rosnie, i w lewo, gdy spada (rys. 2.7).

1. Jakie znasz pozacenowe determmanty podazy?
2. Co oznacza przesuwanie si¢ wzdluz krzywej popytu (Iub podazy), a co ?
przesuwanie si¢ krzywej popytu (lub podazy) w prawo lub w lewo?
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2.6. Cenowa elastycznos$¢ podazy

Cenowa elastyczno$é podazy jest to reagowanie wielkosci podazy
na zmiang ceny. Okresla si¢ ja podobnie jak elastycznos¢ popytu. Miarg
cenowej elastycznodci podazy jest stosunek procentowej zmiany wiel-
kosci podazy do procentowej zmiany ceny.

O i)

Wyrazamy ja wzorem:
E, = —:£
s P
gdzie:
E, —wspolczynnik cenowej elastyczno$ci podazy,
As — przyrost (lub spadek) wielkosci podazy na skutek zmiany ceny,
s —dotychczasowa wielkos¢ podazy danego dobra przy cenie p,
Ap— przyrost (lub obnizenie) ceny danego dobra,
p — dotychczasowa cena danego dobra.

Wspotczynnik cenowej elastycznosci podazy moze przybieraé rozne warto-
$ci. Sa to z reguly wartosci dodatnie, gdyz wielko$¢ podazy dobr zmienia si¢ na

0g6l w tym samym kierunku co cena, chociaz w réznym stopniu.

Wspotczynniki £, (podobnie jak przy elastyczno$ci cenowej popytu) moga
przyjmowaé wartosci od 0 do «. Pionowa krzywa podazy ma elastycznos¢ ze-
rowa, gdyz wzrost lub spadek ceny nie wywoluje zadnych zmian w wielkosci
podazy. Mowimy wowczas, ze podaz jest sztywna (E;= 0). Pozioma krzywa
podazy ma E;— o, odnosi si¢ do podazy doskonale elastycznej, gdyz przy tej
samej cenie mozna liczy¢ na nieskonczenie duze przyrosty podazy, jesli tylko
producenci znajda zbyt na wytworzong produkcje. Podaz doskonale elastyczna
jest przypadkiem czysto teoretycznym, wykorzystywanym w modelowe] anali-

zie, przy zatozeniu doskonalej konkurencji.

Najczesciej analizowanymi krzywymi podazy sa:

E > 1 - krzywa podazy elastycznej (zmiana ceny o 1% powoduje
zmiang podazy o wiecej niz 1%),

E <1 — krzywa podazy nieelastycznej (zmiana ceny o 1% powo-
duje zmiang podazy o mniej niz 1%),

E,=1 — krzywa podazy proporcjonalnej (procentowa zmiana po-
dazy jest taka sama jak procentowa zmiana ceny).

® -l
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W modelach teoretycznych przyjmuje si¢ najczesciej ksztalt krzywych po-
dazy o nachyleniu dodatnim, lecz wychodzacym badz z dodatniego kierunku osi
rzgdnych (E;> 1), badz z dodatniego kierunku osi odcigtych (E;< 1). W przy-
padku gdy E.= 1 krzywa podazy wychodzi z poczatku uktadu wspétrzednych.
Woéwezas, bez wzgledu na nachylenie tej krzywej, wzgledne zmiany podazy sa
takie same jak wzglgdne zmiany ceny. Rodzaje cenowej elastycznosci podazy
przedstawia rysunek 2.8.

ceéna

E—w
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Rys. 2.8. Rodzaje cenowej elastycznosci podazy

Elastyczno$¢ cenowa podazy moze byé mierzona — podobnie jak popyt —
rowniez dwoma sposobami, a mianowicie jako elastyczno$é punktowa i fukowa.

Elastyczno$¢ punktowa okresla poziom elastycznosci w kazdym punkcie
krzywej podazy przy zalozeniu, Ze zmiany cen sa bardzo male.

Z kolei elastycznos¢ tukowa podazy dotyczy zmiany wielkoéci podazy za-
warte] w pewnym przedziale na krzywej podazy, na skutek zmiany ceny o 1%.
Sposob obliczania tej elastycznosci jest podobny do tego, ktéry byt przedstawio-
ny przy obliczaniu elastycznosci fukowej popytu.

Zaleznos¢ wielkosci podazy i cen okre$lonych débr i ustug ma charakter
sprzgzenia zwrotnego. Nie tylko cena wplywa na zmiang rozmiaréw podazy, ale
rowniez odwrotnie — stan podazy oddzialuje na ksztattowanie si¢ ceny danego do-
bra (np. duzy urodzaj w rolnictwie, wprowadzenie do eksploatacji nowych inwe-
stycji). Wigkszej podazy odpowiada nizsza cena, mniejszej za$ — wyzsza cena.

Stopien reakcji ceny na zmiang podazy okresla wspélezynnik eks-
pansybilno$ci cen, ktory jest odwrotnoscia wspdtezynnika elastyczno- '
)

sci podazy.




Ma on nastgpujaca formule:

g e e
= ()p-s G

8

Wspodlczynnik ten informuje o ile % zmieni si¢ cena, jesli podaz zmieni si¢ o 1%.

1. Jakie znasz rodza_]e cenow a_stycznoécl podazy" : -
2. Czym rozni sie elastycznoéc lukowa popytu lub podazy od elastycznoéc: ‘)
punktowej‘? . . »

2.7. Réwnowaga rynkowa i mechanizm jej przywracania

2.7.1. Cena rownowagi rynkowej

Omoéwione dotychczas funkcjonalne zaleznosci miedzy popytem i podaza
a ceng rynkowa sa zawarte w tresci prawa popytu i podazy. Zasady dzialania
tego prawa staraliSmy si¢ juz wyjasni¢. Dla przypomnienia sformutujemy je
jeszcze raz:

— wielko$¢ popytu zmienia sig z reguty w odwrotnym kierunku niz ceny,

— wielko$¢ podazy zmienia si¢ na og6ét w tym samym kierunku co ceny,

— kazda nadwyzka wielko$ci popytu nad wielkoscia podazy powoduje wzrost
ceny,

— kazda nadwyzka wielkosci podazy nad wielkoscia popytu powoduje spa-
dek ceny.

Sprébujmy obecnie przeanalizowaé stany rownowagi i nierownowagi na
rynku za pomoca krzywych popytu i podazy. Weczesniej zilustrujemy problem
wzajemnych zalezno$ci migdzy popytem, podaza i ceng na prostym przykladzie
liczbowym (tab. 2.2).

Tabela 2.2. Przyklad ksztaltowania si¢ ceny rownowagi rynkowej

Cena Popyt | Podaz | Sytuacjarynkowa | Dzialanie na ceng
1 20 5 niedobor wzrost
2 15 10 niedobor wzrost
3 12 12 réwnowaga neutralne
4 10 14 nadwyzka spadek
5 7 16 nadwyzka spadek

S

=
F
=
=
F
=
=
:
3
=
g
=
F
=
=
5
:
g
s
§




i podaza
1zialania
ljemy je

eny,
eny,
je wzrost

{uje spa-
wagl na

problem
rykladzie

51

Z danych zawartych w tabeli wynika, ze jedynie przy cenie 3 jednostek wy-
stepuje zrownowazenie rynku. Na wykresie jest to punkt przeciecia krzywej po-
pytu z krzywa podazy (rys. 2.9).

ktorej dochodzi do zréwnania wielkosci popytu i podazy, nazywamy

Punkt £ nazywamy punktem réwnowagi rynkowej, a ceng ps, przy '
ceng rownowagi rynkowej. .

Oznacza ona ceng satysfakcjonujaca zaréwno producenta, jak i konsumenta.
Cena ta ,,wyczyszcza” rynek z towardéw. Konsumenci moga naby¢ wszystko, co
chcieli, sprzedawcy zas moga sprzedac¢ calos¢ wytworzonych produktdw.

o
ilos¢

Rys. 2.9. Ksztaltowanie sig ceny rownowagi rynkowej

Przy kazdej cenie wyzszej niz 3 jednostki powstaje nadwyzka wielkosci po-
dazy nad wielkoscia popytu, a przy kazdej cenie ponizej ceny rownowagi mamy
do czynienia z niedoborem wielkosci podazy w stosunku do rozmiaréw popytu.
Te stany nieréwnowagi nie moga w gospodarce wolnokonkurencyjnej utrzymac
si¢ dlugo. Nadwyzka wielkosci podazy nad wielkoscia popytu powoduje konku-
rencje wérdd sprzedawcow i nacisk na obniZenie ceny. Spadajaca cena zwigksza
rozmiary popytu ze strony konsumentdw i rownoczesnie ogranicza rozmiary po-
dazy ze strony producentéw. W drugiej za$ sytuacji (nadwyzka wielkosci popytu
nad wielko$cia podazy) konkurencja wéréd nabyweéw powoduje wzrost ceny.
Rosnaca cena zmniejsza wielko$¢ popytu i rbwnoczesnie zachgca producentéw
do zwigkszania rozmiarow podazy. W rezultacie wystepuje stata tendencja do
ksztaltowania sie¢ ceny rownowagi rynkowe;j.




52

2.7.2. Zmiana réwnowagi rynkowej

Rozumowanie powyzsze opiera si¢ na zatozeniu, ze krzywe popytu i podazy
nie zmieniaja swego polozenia i ruch wzdtuz tych krzywych dokonuje si¢ jedy-
nie w wyniku zmiany ceny, w rzeczywistosci za$, w miar¢ uptywu czasu, zmie-
nia si¢ zaréwno popyt, jak i podaz. Zaleznie od szybkosci reakcji podazy na
Zmiany w popycie mamy do czynienia z wigkszym lub mniejszym wzrostem cen
do nowego poziomu rownowagi rynkowe;j.

Zaréwno po stronie popytu, jak i podazy moga nastapi¢ zmiany spowodo-
wane zmianami réznorodnych czynnikéw (przy zatozeniu, Ze cena jest ta sama),
a wigc zmiany w liczbie ludnoscei, jej dochod6éw, struktury popytu, cen innych
dobr, warunkéw produkcji itp. Tym samym wigc cenom bedg odpowiadaé inne
ilosci nabywanych i oferowanych do sprzedazy dobr, co jest réwnoznaczne
z przesuwaniem si¢ krzywych popytu i podazy na prawo lub na lewo w stosunku
do pierwotnych krzywych popytu i podazy.

Zobaczmy najpierw, jakie nastgpstwa wowola zmiana stanu popytu, przy
zatozeniu, Ze stan podazy pozostaje bez zmiany (rys. 2.10).
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Rys. 2.10. Cena réwnowagi krétkookresowej a zmiana stanu popytu

Wzrost popytu obrazuje przesuniecie krzywej popytu w prawo od D do Dy,
co oznacza, ze przy tej samej cenie popyt bedzie wigkszy niz poprzednio. Taka
sytuacja, kiedy popyt Oq; bedzie wigkszy od podazy Og, bedzie stwarzala ten-
dencje do podniesienia ceny. Cena réwnowagi ustali si¢ na nowym poziomie
1 bedzie wynosi¢ nie Op, lecz Op;. Natomiast spadek popytu bedzie jednoznaczny
z przesunigciem si¢ krzywej popytu w lewo od D do D, i przy zalozeniu nie-
zmiennos$ci podazy wywota skutek przeciwny, a wige spadek ceny do Op,.
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Podobne reperkusje wywota zmiana stanu podazy, przy zatozeniu, Ze stan
popytu pozostaje bez zmiany (rys. 2.11). Przesunigcie si¢ krzywej podazy w pra-
wo od S do S) oznacza, ze przy tej samej cenie podaz bedzie wigksza niz po-
przednio. W takiej sytuacji, kiedy podaz Oq, jest wiecksza od popytu Og, cena be-
dzie wykazywaé tendencjg¢ spadkowa i nowa cena réwnowagi ustali sie na po-
ziomie nizszym niz poprzednio — Op;, zamiast Op. Natomiast spadek podazy
bedzie powodowal przesunigcie si¢ krzywej podazy w lewo (od S do S) i przy
zatozeniu stalo$ci popytu wywola skutek przeciwny, a wiec wzrost ceny. Nowa
cena réwnowagi ustali si¢ na poziomie Op,.

W praktyce czeste sg jednoczesne zmiany w stanie popytu i podazy. Osta-
teczny kierunek zmiany ceny réwnowagi rynkowej, badz jej brak, bedzie wyni-
kiem zbieznosci lub rozbiezno$ci kierunkéw oraz wielkosci zmian popytu i po-
dazy. Ogélnie mozna powiedzie¢: w przypadku, gdy wzrostowi podazy jakiego$
dobra towarzyszy spadek popytu, cena jego spadnie (i na odwrét), jezeli nato-
miast jednoczesnie ro$nie popyt i podaz, lub spada popyt i podaz, nie mozna
z gory przewidzie¢, co stanie si¢ z ceng. Zalezy to od szeregu czynnikéw, od
intensywnosci zmian po obu stronach, od szybko$ci dostosowania sie produ-
centéw i konsumentéw do nowych warunkéw. Nowa ceng rownowagi wyznaczy
punkt przecigcia si¢ nowych krzywych popytu i podazy. Nowy poziom ceny
musi pokry¢ nie tylko koszty produkeji, ale takze zapewnié producentowi nie-
zbedny zysk. W przeciwnym razie nie bedzie on zainteresowany w zwiekszaniu
produkcji i podazy na rynek. O ile popyt wyznacza gérny putap ceny, to koszty

‘Wwyznaczaja dolny jej poziom, ponizej ktérego sprzedaz bylaby nieoptacalna

i godzitaby w dluzszej perspektywie w byt firmy.
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Rys. 2.11. Cena réwnowagi krotkookresowej a zmiana stanu podazy
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Rys. 2.12. Wyznaczanie ceny maksymalnej

Podobnie tez w odniesieniu do nielicznych débr lub uslug moze by¢ stoso-
wana cena minimalna. Jest to cena, ponizej ktdrej dane dobro nie moze by¢
sprzedawane. Cena minimalna lezy zawsze powyzej punktu rownowagi rynko-
wej, wyznaczonego przez mechanizm wolnej konkurencji (rys. 2.13). Wprowa-
dzenie cen minimalnych powoduje wigc podwyzke cen objetych nimi dobr.
Skutki takiej decyzji rzadu sa wielorakie. Wzrost ceny powoduje z reguly
zmniejszenie wielko$ci popytu oraz wzrost rozmiaréw podazy (w stopniu zalez-
nym od elastycznosci popytu i elastycznosci podazy). Dla konsumentéw opera-
cja wprowadzenia cen minimalnych jest niekorzystna.

-
-

ilosé

Wyznaczanie ceny minimalnej




Oméwione wyzej zaleznodci migdzy popytem, podaza i ceng oraz
procesy dostosowawcze migdzy nimi nazywamy mechanizmem ryn-
kowym. Jest to mechanizm, ktéry odpowiada na trzy fundamentalne
pytania gospodarki rynkowej, a mianowicie:

— co produkowaé (jaka powinna byé struktura produkowanych
débr i ustug oraz ich ilos¢),

— jak produkowaé (za pomocg jakich metod i technik produkcji),

— dla kogo produkowa¢ (kto bedzie odbiorca i konsumentem wy-
tworzonych débr i ustug).

© —uilp

Najwazniejszym elementem mechanizmu rynkowego jest cena, rozumiana
jako suma pieniedzy, ktora nalezy zaptaci¢ za nabycie jednostki okreslonego
dobra lub ustugi. Ceny dostarczaja najbardziej syntetycznej informacji podmio-
tom gospodarujacym, potrzebnych im do podejmowania poprawnych decyzji
i wyboru sposobéw ich realizacji. Szersze oméwienie wplywu cen na decyzje
konsumentéw i producentoéw zawarte jest w nastgpnych rozdziatach, poswigco-
nych teorii gospodarstwa domowego 1 teorii przedsigbiorstwa.

2.7.3. Ingerencja panstwa w mechanizm rynkowy. Ceny maksymalne
i minimalne

Efekty dziatania mechanizmu rynkowego w postaci uksztaltowanych cen
réwnowagi nie zawsze sa akceptowane przez kupujacych i sprzedajacych. Zda-
rzaja sie takie dobra, ktére sa wytwarzane w ograniczonych ilosciach w stosunku
do popytu i nie ma mozliwosci zastapienia ich substytutami, a réwnoczesnie
znajduja si¢ pod presja koniecznosei ich konsumpcji — przyktadem takich dobr
sa mieszkania komunalne dla najbiedniejszych rodzin. Wéwczas interes pu-
bliczny wymaga, aby na mieszkania komunalne ustalona zostala cena maksy-
malna (rys. 2.12).

Cena maksymalna na poziomie py, jest znacznie nizsza od ceny réwnowagi
rynkowej. Cenie maksymalnej regulowanej przez pafistwo towarzyszy zjawisko
nadwyzki wielkosci popytu (w punkcie B) nad wielko$cia podazy (w punkcie 4).
O dostepie do débr rzadkich decyduje wowczas nie cena rynkowa, lecz kryteria
pozarynkowe (np. racjonowanie dobr). Niedobor wielkosci podazy sprzyja tez
rozwojowi spekulacji.

Rynek regulowany przez panstwo moze mieé uzasadnienie w szczeg6lnych
sytuacjach, np. w czasie wojny lub klesk zywiolowych. W normalnych warun-
kach gospodarczych moze mieé zastosowanie jedynie w wyjatkowych przypad-
kach.
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Ceny minimalne w niektérych krajach sa wyznaczane przez panstwo, np. na
mleko, przetwory mleczne lub zboza, w celu zapewnienia rolnikom optacalnosci
produkeji. Gdyby ceny tych dobr ksztaltowal rynek, wowczas cena rownowagi
ustalitaby si¢ na znacznie nizszym poziomie od cen minimalnych. Czgs¢ rolni-
kéw zmuszona bylaby wycofaé sig z produkeji lub zagrozona bylaby bankruc-
twem. Jak wynika z wykresu, przy cenie minimalnej wystepuje nadwyzka wiel- R
kosci podazy débr nad rozmiarami popytu na nie, ktorej nie mozna sprzeda¢ na
normalnym rynku. Nadwyzke te musi kupi¢ panstwo, i pokry¢ koszty jej maga-
zynowania, lub przeznaczy¢ np. na cele charytatywne, czy tez — jesli to mozliwe
— wyeksportowac za granice.

Ustalanie cen maksymalnych i minimalnych przez panstwo, w warunkach
gospodarki rynkowej, nalezy traktowaé — jak to podkreslono wyzej — jako wy- N
jatkowe dzialanie. Racjonalna alokacja czynnikéw wytwoérczych oraz racjonalna =
struktura konsumpcji wymagaja, aby ceny rynkowe ksztaltowane byly przez

obiektywne prawo popytu i podazy.
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