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2.1. Pojecie rynku i jego klasyfikacja

Pojecie rynku jest jedna z podstawowych kategorii w ekonomii. Tradycyjnie
rynek oznacza miejsce, zazwyczaj zorganizowane w sensie instytucjonalnym,
gdzie dokonuja sie transakcje kupna i sprzedazy czynników produkcji .oraz wy-
tworzonych dóbr i uslug. Dla istnienia rynku niezbedne jest wystepowanie co
najmniej dwóch podmiotów wymiany, tj. producenta - sprzedawcy i konsu-
menta - nabywcy. Jednakze wspólczesna technika gromadzenia i przetwarzania
informacji sprawia, ze w wielu wypadkach obecnosc na rynku kupujacego i sprze-
dajacego w celu dokonania transakcji nie jest konieczna. Nawiazywanie stosun-
ków wymiennych moze sie odbywac na odleglosc, za pomoca telefonu, internetu
itp.

Rynek to jest proces, w trakcie którego podmioty (kupujacy i sprze-
dajacy) ustalaja przedl1lioti warunki wymiany dóbr i uslug (rodzaj, ilosc
i cene dóbr i uslug, forme zaplaty, warunki transportu, gwarancji etc.).
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Przedmiotami obrotu rynkowego sa nie tylko dobra materialne i uslugi, lecz
równiez wartosci intelektualne i artystyczne, jak informacja, patenty, dziela
sztuki, spektakle teatralne itp. Przedmiotem wymiany staje sie równiez sam pie-
niadz (krajowy i dewizowy), sprzedawany i kupowany w kantorach, bankach
i na gieldach. Ogólnie mozna stwierdzic, ze przedmiotem obrotu rynkowego
moze byc wszystko to, co znajduje nabywce.

Rynki moga byc klasyfikowane wedlug róznych kryteriów:
l. Z punktu widzenia ich zasiegu terytorialnego mozemy mówic o rynku

lokalnym (np. krakowski), rynku regionalnym (np. slaski, wielkopolski), rynku
krajowym - obejmujacym caly obszar kraju, rynku miedzynarodowym - obej-

,
.
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mujacym grupe krajów (np. Unii Europejskiej) i rynku swiatowym - obejmuja-
cym wszystkie kraje swiata.

2. Wedlug przedmiotu obrotu mozemy wyróznic: rynek dóbr i uslug kon-
sumpcyjnych (np. rynek artykulów zywnosciowych, gospodarstwa domowego,
uslug lekarskich, adwokackich etc.) oraz rynek czynników wytwórczych (kapi-
talu, pracy, ziemi). Nalezy podkreslic, ze niektóre przedmioty wymiany w za-
leznosci od swego przeznaczenia moga znalezc sie równoczesnie w kilku seg-
mentach rynku.

3. Z punktu widzenia branzowego mozemy wyodrebnic takie rynki, jak:
miesny, cukru, zbozowy, weglowy, samochodowy etc. Inaczej mówimy o nich,
ze sa to rynki homogeniczne, czyli jednorodne.

4. W zaleznosci od sytuacji rynkowej rozrózniamy: rynek zrównowazony
(gdy wielkosc popytu równa jest wielkosci podazy, a ceny sa wzglednie stabilne)
oraz rynek niezrównowazony, który moze miec postac rynku sprzedawcy (gdy
wielkosc popytu jest wieksza od wielkosci podazy, a ceny wzrastaja) lub rynku
nabywcy (gdy wielkosc podazyjest wieksza od wielkosci popytu, a ceny spadaja).

5. Z punktu widzenia legalnosci mozna wyróznic: rynki legalne i nielegalne.
Przykladem rynku nielegalnego moze byc wytwarzanie i sprzedaz dóbr lub
swiadczenie uslug przez osoby nie prowadzace oficjalnie dzialalnosci gospodar-
czej, obrót towarami nieewidencjonowanymi przez wytwórców w celu uniknie-
cia opodatkowania, spekulacja (wykup towarów po cenach nizszych i sprzedaz
po wyzszych), zatrudnianie na "czarno". Wystepowanie -rynków nielegalnych
nazywane jest w ekonomii gospodarka drugiego obiegu lub gospodarka niefor-
malna, czy tez szara strefa.

6. W zaleznosci od liczby podmiotów wystepujacych na rynku, mozemy
wyróznic: rynek wolnokonkurencyjny, oligopolistyczny i monopolistyczny. Ry-
nek wolnokonkurencyjny to taki, na którym wystepuje bardzo duza liczba ku-
pujacych i sprzedajacych~przy czym zaden z nich indywidualnie nie ma wplywu
na poziom cen. Ceny ksztaltuje rynek w wyniku interakcji popytu i podazy.
Z rynkiem oligopolistycznym mamy do czynienia wówczas, gdy na rynku wy-
stepuje kilku sprzedajacych i wielu kupujacych. Z kolei rynek monopolistyczny
charakteryzuje sie tym, ze po stronie podazy wystepuje jeden sprzedajacy, a po
stronie popytu - wielu kupujacych. Zarówno w przypadku rynku oligopolistycz-
nego, jak i monopolistycznego sprzedajacy sa cenotwórcami, kupujacy zas -
cenobiorcami6.

W dalszych rozwazaniach w tym rozdziale bedziemy sie zajmowali rynkiem
wolnokonkurencyjnym (konkurencja doskonala).

-

"'"

6 Struktury rynkowe zostana szczególowo omówione w dalszych czesciach podrecznika

(r?zdz. 8 i 9).



mUJa- Z powyzszego wynika, ze zakres pojeciowy rynkujest bardzo zróznicowany.
Poszczególne podzialy rynków zachodza na siebie. Wystepuja tu zarówno pew-
ne powiazania, jak i bariery. Oczywiscie przedstawiona wyzej klasyfikacja ryn-
ków nie wyczerpuje w pelni tego zagadnienia, niemniej uswiadamia zlozonosc
problemu.

Cecha charakterystycznarynku, niezaleznie od jego formy, jest to, ze dopro-
wadza on do kontaktu kupujacych i sprzedajacych,w wyniku czego ksztaltuje sie
okreslona cena. Cena ta wywiera wplyw zarówno na decyzje konsumentów, jak
i producentów. Zadaniem teorii ekonomii jest zbadanie prawidlowosci w za-
chowaniu sie konsumentów i reakcji producentów wobec zmiennych informacji
naplywajacych z rynku.
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2.2. Popyt i jego determinanty

Z powyzszych rozwazan wynika, ze podstawowymi e)ementami rynku sa:
popyt, podaz i cena. Prawidlowosci powiazan i wspólzaleznosci przyczynowo-
-skutkowych miedzy popytem, podaza i cena nazywane sa prawem popytu
i podazy.

Omówimy obecnie popyt i czynniki go ksztahujace.lzemy
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Popyt jest relacja miedzy cena dobra (uslugi) a jego iloscia, która
konsumenci sa sklonni i sa w stanie nabyc w danym czasie, przy zalo-

)

zeniu, ze wszystkie inne czynniki wplywajace na popyt pozostaja bez
zmian (ceteris paribus).

Popyt pokazuje wiec rózne ilosci dóbr i uslug, które konsumenci nabeda
przy róznych poziomach cen. Od popytu nalezy odróznic wielkosc popytu
(rozmiary popytu), która oznacza konkretna ilosc dobra, jaka chce i moze nabyc
konsument przy konkretnej cenie.

Popyt mozna odniesc zarówno do indywidualnego nabywcy, i wtedy mamy
do czynienia z popytem indywidualnym na okreslone dobro, jak i do wszyst-
kich nabywców danego dobra i wtedy mówimy o popycie rynkowym. Tak wiec
popyt rynkowy na dane dobro jest suma popytów indywidualnych, zglaszanych
przez poszczególnych nabywców, przy róznych mozliwych cenach tego dobra.
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;cznika
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W obu tych przypadkach rozmiary popytu mierzy sie w jednostkach fizycznych.
Zarówno popyt indywidualny, jak i rynkowy miesci sie w analizie mikroekono-
micznej. W ujeciu makroekonomicznym mozemy mówic o popycie globalnym
na wszystkie dobra i uslugi, lub ich okreslone grupy, ze strony wszystkich na-
bywców. Tak zagregowany popyt ujmuje sie wartosciowo, przy okreslonym po-
ziomie cen. Przedmiotem dalszych naszych rozwazan bedzie popyt rynkowy.

Popyt na dane dobro jest funkcja ceny tego dobra, ale takze funkcja wielu
innych czynników. Czynniki te okreslamy mianem pozacenowych determinant
ksztaltujacych popyt. Do najwazniejszych z nich naleza:

1) dochody kupujacych;
2) poziom cen dóbr komplementarnych i substytucyjnych;
3) liczba nabywców, ich struktura wedlug wieku, plci, wyksztalcenia, zawo-

dów;
4) preferencje nabywców (upodobania, gusty wynikajace z tradycji, zwy-

czajów, nasladownictwa, mody itp.; upodobania ksztaltuja sie w znacznym stop-
niu pod wplywem reklamy w srodkach masowego przekazu);

5) oczekiwania co do zmiany cen i dochodów w przyszlosci;
6) sytuacja gospodarcza i polityczna kraju.
Czynniki pozacenowe moga dzialac w roznych kierunkach, wzajemnie sie

kompensowac lub kumulowac. Ostateczne uksztaltowanie sie popytu i jego
zmiany sa wypadkowa sily ich oddzialywania. Badanie lacznej funkcji popytu
na dane dobro jest dosc skomplikowanym przedsiewzieciem. Do tego celu zo-
staly wypracowane rózne metody ekonometryczne. W dalszym ciagu bedziemy
prowadzic analize funkcjonalnych zaleznosci miedzy popytem a cena lub popy-
tem a poziomem dochodu przy upraszczajacym zalozeniu, ze pozostale czynniki
wplywajace na popyt nie ulegaja zmianie.

2.3. Zaleznosc miedzy popytem a cena

W przewazajacej liczbie przypadków wielkosc popytu (d - ang. demand)
zmienia sie w przeciwnym kierunku w stosunku do zmiany ceny (p - ang. price),
tzn. wraz ze wzrostem ceny ilosc sprzedanego dobra spadnie i odwrotnie - jesli
cena dobra spada, ilosc sprzedanego dobra rosnie. Prawidlowosc te nazywamy
prawem popytu. Funkcjonalna zaleznosc miedzy iloscia dobra, która nabywcy

-
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chca kupic przy róznych poziomach ceny (ceteris paribusi, ilustruje krzywa
popytu (rys. 2.1). Jest to funkcja liniowa o nachyleniu ujemnym.
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Rys. 2.1. Krzywa popytu

1ie sie
i jego
popytu
~luzo-
lziemy
I popy-
~iki

Reakcje wielkosci popytu na zmiane ceny analizujemy posuwajac sie wzdluz
krzywej popytn, w dól - gdy cena spada, w góre - gdy cena rosnie.
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Rys. 2.2. Przesuwanie sie krzywej popytu pod wplywem
czynników niecenowych

Jesli na popyt maja wplyw czynniki pozacenowe, to - w zaleznosci od kie-
runku ich zmian - moga one powodowac przesnwanie sie krzywej popytu

7 Celeris paribus - zalozenie, ze pozostale czynniki pozostaja bez zmian.
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badz w lewo (gdy popyt maleje), badz w prawo (gdy popyt rosnie) - rys. 2.2.
Przy tym samym poziomie ceny popyt pod wplywem innych czynników moze
sie zwiekszac z q2do q3 lub moze spadac z q2do ql.

Zwykle wielkosc popytu ksztaltuje sie w kierunku odwrotnym niz cena.
Mozliwe sajednak zachowania jednokierunkowe, gdy rosnacej cenie odpowiada
wzrost rozmiarów popytu i odwrotnie - spadkowi ceny odpowiada spadek wiel-
kosci popytu. Wyróznia sie trzy przypadki wystepowania takich sytuacji, które
z uwagi na nietypowosc zostaly nazwane paradoksami: Giffena, Veblena oraz
spekulacyjnym.

Angielski statystyk Robert Giffen (1837-1910), badajac konsumpcje nie-
zamoznej ludnosci, stwierdzil ze zdziwieniem, ze "im chleb jest drozszy, tym
wiecej sie go spozywa". Zjawisko to spowodowane bylo faktem, ze przy szyb-
kim wzroscie cen wszystkich artykulów zywnosciowych, chleb stal sie substy-
tutem innych, relatywnie drozszych dóbr zywnosciowych (np. miesa). Paradoks
Giffena dotyczy dóbr podstawowych.

Amerykanin Thorstein Veblen (1857-1929) zwrócil z kolei uwage na pre-
stiz spoleczny plynacy z konsumpcji dóbr drogich, luksusowych. Wzrost cen
samochodów byl powodem zwiekszonych ich zakupów. U podstaw tego zjawi-
ska tkwi chec ukazania przez zamozne grupy ludnosci swego statusu material-
nego, snobizm wyrazajacy sie w nabywaniu dóbr luksusowych, których cena
wzrasta, w celu swoistego dowartosciowania swojej osobowosci. Jest to tzw.
efekt snoba.

Paradoks spekulacyjny wiaze sie natomiast z przewidywaniami dotycza-
cymi ksztahowania sie ceny (cen) w przyszlosci. Jesli panuje przekonanie, ze
cena na dane dobra w przyszlosci bedzie rosla, wielkosc popytu na nie rosnie,
mimo wzrostu ich cen. Nabywcy robia np. zapasy dóbr konsumpcyjnych,w ocze-
kiwaniu na jeszcze wiekszy wzrost cen, liczac na okreslone korzysci. Podobnie
tez spadkowi cen moze towarzyszyc spadek wielkosci popytu, jesli konsumenci
przewiduja, ze w najblizszym okresie ceny beda nadal spadac. W tej sytuacji
konsumenci powstrzymuja sie od nabywania dóbr w oczekiwaniu, az ich ceny
osiagna najnizszy poziom. Takie zjawiska moga zachodzic w nieustabilizowanej
gospodarce i sa przejawem zaklócenia prawidlowych zwiazków (odwrotnych
zaleznosci), jakie wystepuja w normalnie funkcjonujacej gospodarce miedzy
cena a wielkoscia popytu.

We wszystkich tych trzech przypadkach, krzywe popytu sa krzywymi rosna-
cymI.

Dotychczasowe rozwazania dotyczyly jednej strony zaleznosci, a mianowi-
cie wplywu ceny na ksztahowanie sie wielkosci popytu. Spróbujmy na ten pro-
blem spojrzec z drugiej strony, a mianowicie, jak reaguje cena na zmiane popy-
tu. Ta relacja zaleznosci miedzy cena i popytem ma charakter dodatni - im
wiekszy popyt, tym wyzsza jest cena, im mniejszy popyt, tym cena nizsza (cete-
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2.4. Elastycznosc popytu

2.4.1. Prosta cenowa elastyczno sc popytu
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Elastycznoscia popytu nazywamy stosunek wzglednej (procento-
wej) zmiany wielkosci popytu do wzglednej (procentowej) zmiany
czynnika, który zmiane popytu wywolal.
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Czynniki ksztaltujace popyt sa mierzalne i niemierzalne. Oczywiste jest, ze

elastycznosc popytu mozemy okreslic tylko w stosunku do czynników mierzal-
nych.na pre-
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Stopien reakcji wielkosci popytu na okreslone dobro (usluge) na
zmiane ceny tego dobra (uslugi) nazywamy prosta cenowa elastyczno-
scia popytu.

,.
Wspólczynniki prostej cenowej elastycznosci popytu oblicza sie na podsta-
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/1d /1p

Ed =-d:p'
gdzie:

Ed - wspólczynnik prostej cenowej elastycznosci popytu,
/1d - przyrost (lub spadek) wielkosci popytu na skutek zmiany ceny,
d - dotychczasowa wielkosc popytu na dane dobro przy ceniep,
/1p - przyrost (lub obnizenie) ceny danego dobra,
p - dotychczasowa cena danego dobra.

Powyzsza formule mozemy wiec zapisac:

i rosna-
procentowa zmiana wielkosci popytu

Ed= procentowa zmiana ceny
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Jezeli spadek ceny o 4% zwieksza rozmiary popytu o 2%, to elastycznosc
cenowa popytu wynosi -0,5, z kolei, jesli wzrost ceny o l% zmniejsza wielkosc
popytu o 3%, to elastycznosc popytu wynosi -3. Ogólnie mozemy powiedziec,
ze wspólczynnik elastycznosci cenowej popytu informuje o ile procent zmieni
sie wielkosc popytu, jesli cena zmieni sie o jeden procent.
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W celu unikniecia ujemnych wspólczynników, wynikajacych z faktu od-
wrotnie kierunkowych zaleznosci miedzy cena a wielkoscia popytu, przed for-
mula umieszcza sie znak minus (-), aby otrzymac wynik dodatni. W tej tez po-
staci bedziemy te wspólczynniki interpretowac.

Wspólczynnik cenowej elastycznosci popytu informuje nas o sile reakcji
konsumenta na rynku na zmieniajace sie ceny dóbr i uslug. Wspólczynnik ten
moze przyjmowac wartosci z przedzialu (O,+00).Miedzy tymi skrajnymi przy-
padkami mozna wyróznic kilka rodzajów popytu. Rodzajete w postaci wskazni-
ków liczbowych, opisu slownego i graficznego przedstawia tabela 2:l.

Tabela 2.1. Rodzaje elastycznosci cenowej popytu
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Rodzaj
Opis slowny

Wskaznik Prezentacja
(nazwa) popytu liczbowy graficzna

proporcjonalny procentowa (wzgledna) zmiana wiel- re",
Gednostkowy) kosci popytu jest taka sama jak pro-

centowa zmiana ceny Ed= 1

ilosc

elastyczny procentowa (wzgledna) zmiana wiel- re.,
kosci popytu jest wieksza od procen-
towej zmIany ceny Ed> 1

ilosc

nieelastyczny procentowa (wzgledna) zmiana wiel- re",
kosci popytu jest mniejsza od pro-
centowej zmiany ceny 0< Ed<1

ilosc

calkowicie wielkosc popytu nie reaguje na zmia-

re",LL
nieelastyczny ne ceny
(sztywny) Ed=O

ilosc

doskonale przy danej cenie wielkosc popytu

re.,belastyczny moze przybierac dowolne rozmiary
Er OC!

ilosc
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Jak wynika z tabeli, rózne mozliwe warianty polozenia krzywych popytu,
o róznym nachyleniu zaleza od stopnia reakcji konsumentów na zmiane cen.

Istnieja dwa sposoby mierzenia cenowej elastycznosci popytu: elastycznosc
popytu punktowa i lukowa (w przedziale).
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Wspólczynnik elastycznosci punktowej stosuje sie w przypadku,
gdy zmiany cen sa niewielkie i oblicza sie go dla konkretnych punktów
lezacych na krzywej popytu. Do jego obliczania sluzy wzór na Ed poda-
ny powyzej. .

Elastycznosc popytu lukowa dotyczy duzych zmian cen i oblicza
sie ja dla okreslonego odcinka na krzywej popytu.

:C

Aby okreslic elastycznosc przecietna dla danego odcinka (luku), cene i wiel-
kosc popytu wyrazamy jako srednie arytmetyczne ich skrajnych wielkosci. For-
mula lukowej elastycznosci popytu przedstawia sie wiec nastepujaco:

E - !J.d . !J.p - d2 - dl . Pl - Pl
d - dl + d2 . Pl + P2 dl + d2 . Pl + P2

2 2

;C

gdzie:
!J.d= d2 - dl,
!J.p= Pl - P2,
dl - wielkosc popytu przed zmiana ceny,
d2 - wielkosc popytu po zmianie ceny,
Pl - cena przed zmiana,
P2 - cena po zmIanIe.

Spróbujmy przeanalizowac elastycznosc lukowa popytu na dwóch róznych
przykladach (krzywa popytu o rÓznym nachyleniu wzgledem ukladu wspólrzed-
nych).

Badajac elastycznosc popytu na odcinkach krzywej popytu AB oraz CD
otrzymujemy nastepujace poziomy cen i wielkosci popytu (rys. 2.3):

dl = 5, Pl = 60,
d2=11, P2=50,
d3 = 29, P3 = 20,
d4=35, P4=10.

SC

SC
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Rys. 2.3. Zmienna elastycznosc popytu

Wstawiajac te dane do formuly na wspólczynnik elastycznosci lukowej po-
pytu otrzymujemy:

11 - 5 35 - 29

5+11 > 29+35
60 - 50 20 - 10 .

60 + 50 20 + 10

Z wyliczenia tych ulamków wynika, ze wspólczynnik cenowej elastycznosci
popytu Ed na odcinku AB wynosi 4,12, na odcinku zas CD tylko 0,28.

Na drugim przykladzie obliczymy elastycznosc cenowa popytu przy innym
nachyleniu krzywej popytu (rys. 2.4).

Dla odcinków KL oraz MN na krzywej popytu przyjmujemy nastepujace po-
ziomy cen i wielkosci popytu: .

dl =20, Pl =30,
d2 = 40, P2 = 20,
d3=50, P3=15,c
d4 = 60, P4 = 10,
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40 - 20 60 - 50

20 + 40 > 50 + 60
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Rys. 2.4. Zmienna elastycznosc popytu przy innym nachyleniu krzywej popytu

twej po-
Z obliczen wynika, ze wspólczynnik cenowej elastycznosci popytu na od-

cinku KL wynosi 1,67, na odcinku zas MNO,45.

Na podstawie powyzszych dwóch przykladów mozna sformulowac
nastepujaca prawidlowosc: w miare posuwania sie w dól wzdluz
krzywej popytu, elastycznosc popytu maleje.

ycznosci

Im bardziej stroma jest krzywa popytu (rys. 2.3), tym szybciej spadaja
wspólczynniki elastycznosci. Przy lagodniejszym nachyleniu krzywej popytu
tempo spadku elastycznosci popytujest wolniejsze (rys. 2.4).

Znajomosc cenowej elastycznosci popytu moze miec duze znaczenie eko-
nomiczne dla przedsiebiorcy ustalajacego cene okreslonego produktu lub uslugi.
Kazdy przedsiebiorca chcialby wiedziec, przy jakim poziomie ceny osiagnie
najwieksze wplywy ze sprzedazy produkcji.

O poziomie cenowej e!astycznosci popytu na poszczególne dobra decyduje
szereg czynników. Do najwazniejszych zaliczyc mozna:

- charakter zaspokajanych potrzeb, ,

- istnienie lub brak substytutów,
- poziom ceny danego dobra,
- strukturarynku,
- horyzont czasowy.
Istotny wplyw na cenowa elastycznosc popytu ma znaczenie poszczegól-

aych dóbr w procesie zaspokajania potrzeb. Dobra podstawowe, z których trud-
~ zrezygnowac, np. maka, kasza, chleb, ziemniaki, herbata itp., charakteryzuja
s:e mala elastycznoscia popytu (Ed< l) - w tym przypadku popyt jest malo

r;ymnym

ujace po-
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czuly na zmiane cen. Jesli chodzi o trwale przedmioty konsumpcji, np. pralki,
lodówki, telewizory, meble - popyt na nie jest bardzo elastyczny (Ed> 1), az do
doskonale elastycznego (Ed~ CIJ)w przypadku dóbr luksusowych, takich jak:
bizuteria, podróze zagraniczne, luksusowe samochody etc. Z kolei popyt sztyw-
ny (Ed= O)moze dotyczyc dóbr absolutnie niezbednych i nie dajacych sie zasta-
pic jakimkolwiek innym dobrem, np. sól, czy lekarstwa. Dobra zaspokajajace
tzw. potrzeby standardowe charakteryzuja sie najczesciej elastycznoscia propor-
cjonalna{Ed = 1) - np. odziez, obuwie, oplaty za mieszkanie, gaz, prad.

Waznym czynnikiem decydujacym o elastycznosci popytu jest latwosc za-
stapienia (czyli substytucja) danego dobra innym dobrem o podobnym przezna-
czeniu. Dlatego dobra, które sa latwo zastepowalne przez liczne substytuty, cha-
rakteryzuja sie z reguly wysoka elastycznoscia, natomiast te, które nie maja
substytutów, cechuje niska elastycznosc. Równiez poziom ceny ma wplyw na
elastycznosc. Przy wyso~ich cenach elastycznosc cenowa popytu jest na ogól
wyzsza niz przy cenach nizszych.

Kolejnym czynnikiem ksztaltujacym wspólczynnik cenowej elastycznosci
popytu jest struktura rynku, która miedzy innymi charakteryzuje liczba wyste-
pujacych na nim producentów. Na rynku, na którym obecnych jest wielu produ-
centów, którzy konkuruja ze soba cenami wytwarzanych dóbr, stosunkowo la-
two jest znalezc te same dobra po róznych cenach. Racjonalnie postepujacy
konsument kupi dobro, którego cena bedzie nizsza, a wiec popyt na to dobro be-
dzie mniej elastyczny.

Poziom cenowej elastycznosci popytu zmienia sie równiez w zaleznosci od
horyzontu czasowego, jaki potrzebuje kupujacy do zareagowania na zmiane
ceny danego dobra. Sformulowano prawidlowosc, ze w dluzszych okresach, po-
pyt charakteryzuje sie wyzsza elastycznoscia niz w krótkich, a przyczyna tego
faktu moga byc wprowadzane innowacje produktowe, których konsekwencja
beda zmiany popytu na te lub inne dobra.

Jak juz wspomniano w punkcie 2.3, obok uzaleznienia wielkosci popytu od
zmiany ceny, istnieje równiez zalezn<;>scodwrotna - ceny od zmiany popytu.
Stopien reakcji ceny na zmiane popytu (inaczej gietkosc ceny) jest odwrotnoscia
cenowej elastycznosci popytu. Wyrazamyja wzorem:

~=I1P.l1d=I1P.d
Ed p' d I1d p'

2.4.2. ~
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cena ~
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popyt
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Wspólczynnik gietkosci ceny informuje o sile reakcji ceny na
zmiane stanu popytu, jest stosunkiem procentowej zmiany ceny do pro-
centowej zmiany popytu. Mówi on, o ile procent zmieni sie cena, jesli
popyt zmieni sie o 1%.
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2.4.2. Mieszana cenowa elastycznosc popytu

Wsród innych czynników wplywajacych na ksztaltowanie sie popytu (poza
cena wlasna dobra), zasadnicze znaczenie maja ceny innych dóbr oraz dochody
konsumentów.

Stopien reakcji popytu na dane dobro na zmiany cen innych dóbr
wyraza wspólczynnik mieszanej (krzyzowej) elastycznosci cenowej
popytu.osc za-

rzezna-

ty, cha-
le maja
llyw na
[la ogól

Oblicza sie go na podstawie nastepujacej formuly:

E
.

-

( )
I1dx .l1py

dm - :t -,-
dx Py

gdzie:

Edm- wspólczynnik elastycznosci popytu na dobro x wzgledem ceny dobra y,

Mx - procentowa zmiana popytu na dobro x,
dx

~y - procentowa zmiana ceny dobra y.
Py

Poziom wspólczynnika Edmzalezy od charakteru i sily zwiazku miedzy dwo-
ma dobrami, które z reguly sa dobrami pokrewnymi, tzn. komplementarnymi lub
substytucyjnymi.

Jezeli reakcje popytu i ceny maja charakter jednokierunkowy, wtedy mamy
do czynienia z dobrami substytucyjnymi (wzajemnie sie zastepujacymi) i przed
wspólczynnikiem Edmwystepuje znak ,,+". Wzrostowi ceny dobra y, np. masla,
towarzyszy wzrost wielkosci popytu na dobro x, np. margaryne, przy zalozeniu
stalosci ceny margaryny,

Z kolei, jesli reakcje popytu i ceny maja charakter przeciwny, wtedy mamy
do czynienia z dobrami komplementarnymi (uzupelniajacymi sie) i przed
wspólczynnikiem Edmwystepuje znak ,,-". Np. wzrost ceny dobra y (zalózmy
tytoniu) spowoduje spadek wielkosci popytu na dobro x (np. na fajki), oczywi-
scie przy zalozeniu stalosci ceny dobra x. A wiec zmiany popytu na dobro x
i ceny dobray sa tu róznokierunkowe.

Wspólczynnik mieszanej elastycznosci cenowej popytu przyjmuje wartosci
zawarte w przedziale (O, +00), czyli podobnie jak wspólczynnik cenowej ela-
stycznosci popytu. Z tego tez powodu rozróznia sie tutaj takie same rodzaje po-
pytu, a mianowicie: proporcjonalny, elastyczny, nieelastyczny, sztywny (calko-
wicie nieelastyczny), doskonale elastyczny. Interpretacja tych wspólczynników
jest podobna do przedstawionej w tabeli 2.1, w punkcie 2.4.1.
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2.4.3. Dochodowa elastycznosc popytu

Waznym czynnikiem wplywajacym na poziom oraz strukture popytu kon-
sumpcyjnego jest wielkosc dochodu Ci- ang. income), jakim rozporzadza na-
bywca.

Miernikiem reakcji (wrazliwosci) popytu na zmiane dochodu jest
wspólczynnik dochodowej elastycznosci popytu.

,.
Wyrazamy go nastepujaca formula:

E- = /)'d . /).i
l d' i

gdzie:
Ei - wspólczynnik dochodowej elastycznosci popytu,
/)'d- przyrost (lub spadek) popytu,
d - dotychczasowy popyt przy dochodzie i,
/).i - przyrost (lub spadek) dochodu,
i - dotychczasowy dochód konsumenta.

Wspólczynnik Ei jest stosunkiem wzglednej (procentowej) zmiany popytu
do procentowej zmiany dochodu. Informuje on o ile procent zmieni sie popyt,
jesli dochód konsumenta zmieni sie o jeden procent (ceterisparibus).

Nalezy podkreslic, ze wspólczynnik elastycznosci dochodowej popytu jest
zróznicowany dla poszczególnych grup dóbr oraz to, ze zmienia sie on w miare
uplywu czasu. Dla wiekszosci dóbr, wzrost dochodu oznacza wzrost popytu na
nie. Sa to tak zwane dobra wyzszego rzedu (tzw. trwale przedmioty konsump-
cji,jak pralki, lodówki, meble, sprzet elektroniczny etc.). Jednakze na rynku wy-
stepuja takze dobra, na które popyt maleje w miare wzrostu dochodu lub rosnie
mniej niz proporcjonalnie w stosunku do wzrostu dochodu. Dobra takie nazy-
wamy dobrami podstawowymi (wszelkiego rodzaju dobra zywnosciowe).

Na podstawie wyników badan reakcji popytu na poszczególne dobra na
zmiany dochodów konsumentów, ogólnie mozna wyróznic cztery rodzaje do-
chodowej elastycznosci popytu:

- Pierwsza dotyczy wydatków na zywnosc, które rosna mniej niz propor-
cjonalnie w stosunku do przyrostu dochodu. Oznacza to, ze wzrost dochodu o
l % powoduje wzrost konsumpcji o mniej niz l%. Wspólczynnik elastycznosci
dochodowej popytu jest mniejszy od jednosci (Ez< l).

- Druga dotyczy wydatków na niektóre dobra wyzszego rzedu (np. trwale
artykuly gospodarstwa domowego, samochody), a takze na ochrone zdrowia,
wyksztalcenie, kulture, sport, podróze etc. Wydatki na nie wzrastaja bardziej niz
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proporcjonalnie w stosunku do wzrostu dochodów konsumentów. Wspólczynnik
elastycznosci dochodowej popytu na te dobra jest wiekszy odjednosci (Ei > 1).

- Wydatki na odziez, obuwie, oplaty za mieszkanie, gaz i prad stanowia sto-
sunkowo staly procent w budzecie gospodarstw domowych, niezaleznie od
zmian wielkosci dochodu. Przyrostowi dochodów towarzysza proporcjonalne
przyrosty wydatków na dobra nalezace do tej grupy. W tym wypadku wspól-
czynnik Ei :::::1.

- Wydatki na dobra nizszego rzedu (zaliczane do dóbr podstawowych) cha-
rakteryzuja sie ujemnym wspólczynnikiem dochodowej elastycznosci popytu
(Ei< O).Oznacza to, ze wzrost dochodu o 1% powoduje spadek popytu np. 02%.
Nabywcy, których dochody wzrosly, przestawiaja sie na lepsze jakosciowo sub-
stytuty dóbr dotychczas kupowanych.

Ernest Engel (1821-1896), statystyk niemiecki, dokonal jako pierwszy sze-
rokich badan zaleznosci wydatków na poszczególne dobra od wysokosci docho-
dów konsumentów. Badania te wykazaly, ze w miare wzrostu przecietnego do-
chodu na jednego czlonka rodziny nie tylko rosnie ogólny popyt, ale zmienia sie
równiez jego struktura. Zmiany te wyrazaja sie zmniejszeniem procentowego
udzialu wydatków na zywnosc oraz inne dobra nizszego rzedu i zwiekszeniem
udzialu wydatków na dobra wyzszego rzedu.

ITI

, popytu
ie popyt,

pytu jest
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Prawidlowosc te nazywa sie w literaturze ekonomicznej prawem
Engla, a graficzna postac zaleznosci wynikajacych z tego prawa nosi
nazwe krzywych Engla.

iz propor-
iochodu o
stycznosci

Ilustracje zaleznosci miedZywzrostem dochodu a wzrostem popytu na dwa
rodzaje dóbr (podstawowe i wyzszego rzedu) przedstawiaja krzywe Engla na
rysunku 2.5. Wynika z nich, ze przyrosty dochodów dla obu rodzajów dóbr sa
takie same, przyrosty zakupów zas dla dóbr podstawowych maleja, a dla dóbr
wyzszego rzedu - rosna. Czyli inaczej mówiac, w miare wzrostu dochodu kon-
sument wydaje relatywnie coraz mniej na dobra podstawowe (zywnosc, odziez
etc.) i wiecej na dobra wyzszego rzedu (luksusowe). W rezultacie w dluzszym
okresie zmienia sie struktura konsumpcji.

Prawo Engla dziala w odniesieniu do rodzin sredniozamoznych, natomiast
nie dziala w przypadku rodzin (spoleczenstw) bardzo biednych i bardzo boga-
tych. W rodzinach bardzo biednych przy niskim poziomie zaspokajania wszyst-
kich potrzeb, w tym takze zywnosciowych, wzrost dochodów przeznaczany jest
przede wszystkim na potrzeby podstawowe. Wzrost popytu na artykuly zywno-
sciowe jest wówczas relatywnie szybszy niz na dobra wyzszego rzedu. W re-
mltacie wydatki na zywnosc rosna zarówno w sensie absolutnym, jak i wzgled-
nym. Z kolei w rodzinach bardzo bogatych wzrost dochodów nie bedzie

-

:np. trwale
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,ardziej niz
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przeznaczany na zaspokajanie potrzeb zywnosciowych, gdyz stopien ich nasy-
cenia jest bardzo wysoki, a nawet - przy wzroscie dochodów - moze wystepo-
wac spadek wydatków na zywnosc, w sensie absolutnym, na rzecz wydatków na
dobra luksusowe.
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Rys. 2.5. Krzywe Engla

a - dobrapodstawowe,b - dobrawyzszegorzedu
n: <=
~

~
Na podstawie powyzszego mozemy sformulowac teze, ze - zgodnie z pra-

wem Engla - poziom zycia spoleczenstwajest tym wyzszy, im nizszy jest udzial
wydatków na dobra podstawowe. W spoleczenstwach o wysokich dochodach
konsumenci wydatkowuja relatywnie znacznie wiecej na dobra wyzszego rzedu,
natomiast znacznie mniej na dobra podstawowe. Odwrotnie jest w spoleczen-
stwach o nizszych dochodach.

We wszystkich rozwinietych krajach prowadzone sa badania budzetów ro-
dzinnych w celu ustalenia struktury wydatków konsumpcyjnych w gospodar-
stwach domowych dla jednego czlonka rodziny. Znajomosc tej struktury i za-
chodzacych w niej zmian jest niezbedna do obliczenia wskaznika zmian kosztów
utrzymania w róznych grupach spolecznych i zawodowych oraz zmian poziomu
realnych dochodów ludnosci.
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2.5. Podaz i czynniki ja ksztaltujace

Podaz w ujeciu teoretycznym jest to relacja pomiedzy iloscia dóbr
i uslug dostarczonych na rynek a ich cenami w okreslonym czasie.
Z kolei wielkosc podazy to konkretna ilosc dóbr i uslug, jakie produ-
cent jest w stanie wyprodukowac i zaoferowac do sprzedazy przy kon-
kretnej cenie.

Podaz, podobnie jak popyt, mozna odniesc do indywidualnego producenta -
i wtedy mozemy mówic o podazy indywidualnej - oraz do wszystkich produ-
centów danego dobra, i wtedy mamy do czynienia z podaza rynkowa. Z kolei
podaz w ujeciu makroekonomicznym oznacza podaz wszystkich dóbr ze strony
wszystkich producentów. Okreslamy ja mianem podazy globalnej (zagrego-
wanej). Ponizsza analiza bedzie dotyczyla podazy rynkowej.

Z definicji podazy wynika, ze istnieje funkcjonalny zwiazek miedzy pozio-
mem ceny a wielkoscia podazy okreslonego dobra. W przeciwienstwie do prawa
popytu, prawo podazy zwraca uwage na dodatnia zaleznosc miedzy zmiana ce-
ny a zmiana wielkosci podazy, inaczej bowiem na zmiane ceny reaguje konsu-
ment, a inaczej producent. Wzrost ceny rynkowej dobra prowadzi, ceteris pari-
bus, do wzrostu oferowanych jego ilosci na rynku. Przy wyzszej cenie produkcja
staje sie bardziej oplacalna, co sklania producentów do zwiekszania ilosci swo-
ich produktów oferowanych na rynku. Z kolei spadek ceny danego dobra wy-
woluje, ceteris paribus, zmniejszenie oferowanejjego ilosci na rynku, gdyz pro-
dukcja staje sie mniej oplacalna przy nizszej cenie dobra.

Te funkcjonalna zaleznosc miedzy podaza (s - ang. supply) a cena dobra
ilustruje krzywa podazy, przedstawiona na rysunku 2.6.

Wnioski wynikajace z ilustracji graficznej sa nastepujace:
- punkty lezace na krzywej podazy obrazuja wielkosc podazy przy róznych

cenach,
- zmiany ceny i zmiany wielkosci podazy odbywaja sie w tym samym kie-

runku (stad nachylenie krzywejjest dodatnie),
- wyrazem zmian rozmiarów podazy pod wplywem zmiany ceny jest prze-

suwanie sie wzdluz krzywej podazy: w góre - gdy ceny rosna i w dól - gdy ob-
nizaja sie.

Oprócz ceny danego dobra istnieje wiele innych czynników, które pobudzaja
lub ograniczaja wzrost produkcji. Sa to tak zwane pozacenowe determinanty
podazy. Do najwazniejszych naleza:

- koszty produkcji,
- przewidywania producentów co do zmiany cen i popytu w przyszlosci,

45

,
.



46

- interwencjonizm panstwowy,
- liczba przedsiebiorstw w branzy
- warunki naturalne, czynniki losowe,
- sezonowosc produkcji,
- rozmiary importu i eksportu,
- realizowane inwestycje (czynnik czasu).

cena
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pz ,----------------

s

o az iloscqj

Rys. 2.6. Krzywa podazy

Podaz dóbr uzalezniona jest przede wszystkim od kosztów produkcji. Przy
danej cenie dobra na rynku, nizsze koszty produkcji oznaczaja dla producentów
wyzsze zyski, co sklania ich do zwiekszenia podazy. Z kolei wzrost kosztów
produkcji zniecheca producentów do zwiekszania produkcji, gdyz jej oplacal-
nosc staje sie mniejsza. Na poziom kosztów produkcji wplywaja przede wszyst-
kim ceny czynników wytwórczych, a wiec surowców, energii, paliw, pracy
i inne. Spadek tych cen wplywa na obnizenie kosztów produkcji, wzrost jej
oplacalnosci, a to sklania producentów do zwiekszenia podazy. Producent bedzie
postepowal przeciwnie, gdy oplacalnosc produkcji obnizy sie pod wplywem ro-
snacych cen czynników wytwórczych. Uwzgledniajac czynnik czasu, poziom
kosztów produkcji moze obnizyc postep techniczny, polegajacy na stosowaniu
w produkcji nowych, bardziej efektywnych technologii.

Oczekiwania producentów co do ksztaltowania sie cen w przyszlosci moga
wplywac na ich obecne decyzje dotyczace ilosci oferowanych przez nich dóbr.
Rolnicy, przewidujac, ze ceny plodów rolnych na wiosne wzrosna, bedaje ma-
gazynowali, wstrzymujac sie od sprzedazy po obecnie obowiazujacych, nizszych
cenach, co spowoduje spadek ich biezacej podazy na rynku. Tak samo istniejacy
i przewidywany popyt bedzie wplywal na ksztaltowanie sie podazy obecnie"
i w przyszlosci.
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Takze polityka interwencyjna rzadu, poprzez ustalanie administracyjnych
cen, podatków, cel czy subsydiów, wplywa na ksztaltowanie podazy. Niektóre
podatki, jak np. podatek od wartosci sprzedazy (VAT), sa traktowane przez pro-
ducenta jako dodatkowy koszt wytworzenia produktu, co wplywa na zmniejsze-
nie podazy. Z kolei subsydia (doplaty) beda dzialac w przeciwnym kierunku,
gdyz zmniejszajac koszty wplyna na zwiekszenie podazy. Polityka celna jest tez
waznym instrumentem oddzialujacym na wzrost lub spadek podazy danego do-
bra. Wplywa ona na rozmiary importu i eksportu.

W niektórych dzialach, czy galeziach gospodarki bardzo waznym czynni-
kiem wplywajacym na podaz sa warunki naturalne, czy sezonowosc produkcji.
Dotyczy to przede wszystkim rolnictwa, lesnictwa, górnictwa, budownictwa.
Z warunkami naturalnymi scisle zwiazane sa czynniki losowe, jak: powódz, su-
sza, gradobicie, pozary etc., które powoduja zmniejszenie podazy. Wreszcie waz-
nym czynnikiem ksztaltujacympodazjest czas. W krótkim okresie producent mo-
ze zwiekszyc podaz np. poprzez lepsze wykorzystanie potencjalu wytwórczego,
uruchomienie drugiej zmiany itp., natomiast w dlugim okresie podaz mozna
zwiekszyc dzieki nowym inwestycjom lub zmianom w technice i technologii pro-
dukcji.
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Rys. 2.7. Reakcja podazy na zmiane czynników niecenowych
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Omówione wyzej pozacenowe czynniki wplywajace na podaz beda powo-
dowaly - przy dotychczasowym poziomie cen - przesuwanie sie krzywej poda-
zy w prawo, gdy podaz rosnie, i w lewo, gdy spada (rys. 2.7).
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2.6. Cenowa elastycznosc podazy

Cenowa elastycznosc podazy jest to reagowanie wielkosci podazy
na zmiane ceny. Okresla sie ja podobnie jak elastycznosc popytu. Miara
cenowej elastycznosci podazy jest stosunek procentowej zmiany wiel-
kosci podazy do procentowej zmiany ceny.

,.
Y'I

Wyrazamy ja wzorem:

Es = ils : I1p
s P

gdzie:
Es - wspólczynn.ikcenowejelastycznoscipodazy, .

ils - przyrost (lub spadek) wielkosci podazy na skutek zmiany ceny,
s - dotychczasowa wielkosc podazy danego dobra przy cenie p,
/1p - przyrost (lub obnizenie) ceny danego dobra,
p - dotychczasowa cena danego dobra.

Wspólczynnik cenowej elastycznosci podazy moze przybierac rózne warto-
sci. Sa to z reguly wartosci dodatnie, gdyz wielkosc podazy dóbr zmienia sie na
ogól w tym samym kierunku co cena, chociaz w róznym stopniu.

Wspólczynniki Es (podobnie jak przy elastycznosci cenowej popytu) moga
przyjmowac wartosci od O do 00. Pionowa krzywa podazy ma elastycznosc ze-
rowa, gdyz wzrost lub spadek ceny nie wywoluje zadnych zmian w wielkosci
podazy. Mówimy wówczas, ze podaz jest sztywna (Es = O). Pozioma krzywa
podazy ma Es ~ 00, odnosi sie do podazy doskonale elastycznej, gdyz przy tej
samej cenie mozna liczyc na nieskonczenie duze przyrosty podazy, jesli tylko
producenci znajda zbyt na wytworzona produkcje. Podaz doskonale elastyczna
jest przypadkiem czysto teoretycznym, wykorzystywanym w modelowej anali-
zie, przy zalozeniu doskonalej konkurencji.

Najczesciej analizowanymi krzywymi podazy sa:
Es> 1 - krzywa podazy elastycznej (zmiana ceny o 1% powoduje

zmiane podazy o wiecej niz 1%),
Es< 1 - krzywa podazy nieelastycznej (zmiana ceny o 1% powo-

duje zmiane podazy o mniej niz 1%),
Es= 1 - krzywa podazy proporcjonalnej (procentowazmianapo-

dazy jest taka sama jak procentowa zmiana ceny).

,
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W modelach teoretycznych przyjmuje sie najczesciej ksztalt krzywych po-
dazy o nachyleniu dodatnim, lecz wychodzacym badz z dodatniego kierunku osi
rzednych (Es> l), badz z dodatniego kierunku osi odcietych (Es< l). W przy-
padku gdy Es= 1 krzywa podazy wychodzi z poczatku ukladu wspólrzednych.
Wówczas, bez wzgledu na nachylenie tej krzywej, wzgledne zmiany podazy sa
takie same jak wzgledne zmiany ceny. Rodzaje cenowej elastycznosci podazy
przedstawia rysunek 2.8.

cena Es=O Es<l

E,.>l

Er~oo

o ilosc

Rys. 2.8. Rodzaje cenowej elastycznosci podazy

Elastycznosc cenowa podazy moze byc mierzona - podobnie jak popyt -
równiez dwoma sposobami, a mianowicie jako elastycznosc punktowa i lukowa.

Elastycznosc punktowa okresla poziom elastycznosci w kazdym punkcie
krzywej podazy przy zalozeniu, ze zmiany cen sa bardzo male.

Z kolei elastycznosc lukowa podazy dotyczy zmiany wielkosci podazy za-
wartej w pewnym przedziale na krzywej podazy, na skutek zmiany ceny o 1%.
Sposób obliczania tej elastycznosci jest podobny do tego, który byl przedstawio-
ny przy obliczaniu elastycznosci lukowej popytu.

Zaleznosc wielkosci podazy i cen okreslonych dóbr i uslug ma charakter
sprzezenia zwrotnego. Nie tylko cena wplywa na zmiane rozmiarów podazy, ale
równiez odwrotnie - stan podazy oddzialuje na ksztaltowanie sie ceny danego do-
bra (np. duzy urodzaj w rolnictwie, wprowadzenie do eksploatacji nowych inwe-
stycji). Wiekszej podazy odpowiada nizsza cena, mniejszej zas - wyzsza cena.

Stopien reakcji ceny na zmiane podazy okresla wspólczynnik eks-
pansybilnosci cen, który jest odwrotnoscia wspólczynnika elastyczno-
sci podazy.
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Ma on nastepujaca formule:

l I1pfu I1p s- =(-)-:- =(-)-.-.
Es P s fu p

Wspólczynnik ten informuje o ile % zmieni sie cena, jesli podaz zmieni sie o 1%.

2.7. Równowaga rynkowa i mechanizm jej przywracania

2.7.1. Cena równowagi rynkowej

Omówione dotychczas funkcjonalne zaleznosci miedzy popytem i podaza
a cena rynkowa sa zawarte w tresci prawa popytu i podazy. Zasady dzialania
tego prawa staralismy sie juz wyjasnic. Dla przypomnienia sformulujemy je
Jeszcze raz:

- wielkosc popytu zmienia sie z reguly w odwrotnym kierunku niz ceny,
- wielkosc podazy zmienia sie na ogól w tym samym kierunku co ceny,
- kazda nadwyzka wielkosci popytu nad wielkoscia podazy powoduje wzrost

ceny,
- kazda nadwyzka wielkosci podazy nad wielkoscia popytu powoduje spa-

dek ceny.
Spróbujmy obecnie przeanalizowac stany równowagi i nierównowagi na

rynku za pomoca krzywych popytu i podazy. Wczesniej zilustrujemy problem
wzajemnych zaleznosci miedzy popytem, podaza i cena na prostym przykladzie
liczbowym (tab. 2.2).

Tabela 2.2. Przyklad ksztaltowania sie ceny równowagi rynkowej
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Cena Popyt Podaz Sytuacja rynkowa Dzialanie na cene

1 20 5 niedobór wzrost
2 15 10 niedobór wzrost

3 12 12 równowaga neutralne
4 10 14 nadwyzka spadek
5 7 16 nadwyzka spadek
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Z danych zawartych w tabeli wynika, ze jedynie przy cenie 3 jednostek wy-
stepuje zrównowazenie rynku. Na wykresie jest to punkt przeciecia krzywej po-
pytu z krzywa podazy (rys. 2.9).

Punkt E nazywamy punktem równowagi rynkowej, a cene P3, przy
której dochodzi do zrównania wielkosci popytu i podazy, nazywamy
cena równowagi rynkowej.

Oznacza ona cene satysfakcjonujaca zarówno producenta, jak i konsumenta.
Cena ta "wyczyszcza" rynek z towarów. Konsumenci moga nabyc wszystko, co
chcieli, sprzedawcy zas moga sprzedac calosc wytworzonych produktów.

cena
D

P6 6

D

p, 5

P. 4

pz 2

Pl 1 s
niedobór

o 8' 10 18 20 ilosc122 4 6 14 16

Rys. 2.9. Ksztaltowanie sie ceny równowagi rynkowej

Przy kazdej cenie wyzszej niz 3 jednostki powstaje nadwyzka wielkosci po-
dazy nad wielkoscia popytu, a przy kazdej cenie ponizej ceny równowagi mamy
do czynienia z niedoborem wielkosci podazy w stosunku do rozmiarów popytu.
Te stany nierównowagi nie moga w gospodarce wolnokonkurencyjnej utrzymac
sie dlugo. Nadwyzka wielkosci podazy nad wielkoscia popytu powoduje konku-
rencje wsród sprzedawców i nacisk na obnizenie ceny. Spadajaca cena zwieksza
rozmiary popytu ze strony konsumentów i równoczesnie ogranicza rozmiary po-
dazy ze strony producentów. W drugiej zas sytuacji (nadwyzka wielkosci popytu
nad wielkoscia podazy) konkurencja wsród nabywców powoduje wzrost ceny.
Rosnaca cena zmniejsza wielkosc popytu i równoczesnie zacheca producentów
do zwiekszania rozmiarów podazy. W rezultacie wystepuje stala tendencja do
ksztaltowania sie ceny równowagi rynkowej.
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Podobne reperkusje wywola zmiana stanu podazy, przy zalozeniu, ze stan
popytu pozostaje bez zmiany (rys. 2.11). Przesuniecie sie krzywej podazy w pra-
wo od S do SI oznacza, ze przy tej samej cenie podaz bedzie wieksza niz po-
przednio. W takiej sytuacji, kiedy podaz Oqljest wieksza od popytu Oq,cena be-
dzie wykazywac tendencje spadkowa i nowa cena równowagi ustali sie na po-
ziomie nizszym niz poprzednio - Op], zamiast Op. Natomiast spadek podazy
bedzie powodowal przesuniecie sie krzywej podazy w lewo (od S do S2) i przy
zalozeniu stalosci popytu wywola skutek przeciwny, a wiec wzrost ceny. Nowa
cena równowagi ustali sie na poziomie °p2.

W praktyce czeste sa jednoczesne zmiany w stanie popytu i podazy. Osta-
teczny kierunek zmiany ceny równowagi rynkowej, badz jej brak, bedzie wyni-
kiem zbieznosci lub rozbieznosci kierunków oraz wielkosci zmian popytu i po-
dazy. Ogólnie mozna powiedziec: w przypadku, gdy wzrostowi podazy jakiegos
dobra towarzyszy spadek popytu, cena jego spadnie (i na odwrót), jezeli nato-
miast jednoczesnie rosnie popyt i podaz, lub spada popyt i podaz, nie mozna
z góry przewidziec, co stanie sie z cena. Zalezy to od szeregu czynników, od
intensywnosci zmian po obu stronach, od szybkosci dostosowania sie produ-
centów i konsumentów do nowych warunków. Nowa cene równowagi wyznaczy
punkt przeciecia sie nowych krzywych popytu i podazy. Nowy poziom ceny
musi pokryc nie tylko koszty produkcji, ale takze zapewnic producentowi nie-
zbedny zysk. W przeciwnym razie nie bedzie on zainteresowany w zwiekszaniu
produkcji i podazy na rynek. O ile popyt wyznacza górny pulap ceny, to koszty
wyznaczaja dolny jej poziom, ponizej którego sprzedaz bylaby nieoplacalna
i godzilaby w dluzszej perspektywie w byt firmy.
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Rys. 2.11. Cena równowagi krótkookresowej a zmiana stanu podazy
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Rys. 2.12. Wyznaczanie ceny maksymalnej

Podobnie tez w odniesieniu do nielicznych dóbr lub uslug moze byc stoso-
wana cena minimalna. Jest to cena, ponizej której dane dobro nie moze byc
sprzedawane. Cena minimalna lezy zawsze powyzej punktu równowagi rynko-
wej, wyznaczonego przez mechanizm wolnej konkurencji (rys. 2.13). Wprowa-
dzenie cen minimalnych powoduje wiec podwyzke cen objetych nimi dóbr.
Skutki takiej decyzji rzadu sa wielorakie. Wzrost ceny powoduje z reguly
zmniejszenie wielkosci popytu oraz wzrost rozmiarów podazy (w stopniu zalez-
nym od elastycznosci popytu i elastycznosci podazy). Dla konsumentów opera-
cja wprowadzenia cen minimalnychjest niekorzystna.
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Rys. 2.13. Wyznaczanie ceny minimalnej
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Omówione wyzej zaleznosci miedzy popytem, podaza i cena oraz
procesy dostosowawcze miedzy nimi nazywamy mechanizmem ryn-
kowym. Jest to mechanizm, który odpowiada na trzy fundamentalne
pytania gospodarki rynkowej, a mianowicie:

- co produkowac Gaka powinna byc struktura produkowanych
dóbr i uslug oraz ich ilosc),

- jak produkowac (za pomocajakichmetodi technikprodukcji),
- dla kogo produkowac (kto bedzie odbiorca i konsumentem wy-

tworzonych dóbr i uslug).

,.

Najwazniejszym elementem mechanizmu rynkowego jest cena, rozumiana
jako suma pieniedzy, która nalezy zaplacic za nabycie jednostki okreslonego
dobra lub uslugi. Ceny dostarczaja najbardziej syntetycznej informacji podmio-
tom gospodarujacym, potrzebnych im do podejmowania poprawnych decyzji
i wyboru sposobów ich realizacji. Szersze omówienie wplywu cen na decyzje
konsumentów i producentów zawarte.jest w nastepnych rozdzialach, poswieco-
nych teorii gospodarstwa domowego i teorii przedsiebiorstwa.

Pod

2.7.3. Ingerencja panstwa w mechanizm rynkowy. Ceny maksymalne
i minimalne
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Efekty dzialania mechanizmu rynkowego w postaci uksztaltowanych cen
równowagi nie zawsze sa akceptowane przez kupujacych i sprzedajacych. Zda-
rzaja sie takie dobra, które sa wytwarzane w ograniczonych ilosciach w stosunku
do popytu i nie ma mozliwosci zastapienia ich substytutami, a równoczesnie
znajduja sie pod presja koniecznosci ich konsumpcji - przykladem takich dóbr
sa mieszkania komunalne dla najbiedniejszych rodzin. Wówczas interes pu-
bliczny wymaga, aby na mieszkania komunalne ustalona zostala cena maksy-
malna (rys. 2.12).

Cena maksymalna na poziomiepmaxjest znacznie nizsza od ceny równowagi
rynkowej. Cenie maksymalnej regulowanej przez panstwo towarzyszy zjawisko
nadwyzki wielkosci popytu (w punkcie B) nad wielkoscia podazy (w punkcie A).
O dostepie do dóbr rzadkich decyduje wówczas nie cena rynkowa, lecz kryteria
pozarynkowe (np. racjonowanie dóbr). Niedobór wielkosci podazy sprzyja tez
rozwojowi spekulacji.

Rynek regulowany przez panstwo moze miec uzasadnienie w szczególnych
sytuacjach, np. w czasie wojny lub klesk zywiolowych. W normalnych warun-
kach gospodarczych moze miec zastosowanie jedynie w wyjatkowych przypad-
kach.
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Ceny minimalne w niektórych krajach sa wyznaczane przez panstwo, np. na
mleko, przetwory mleczne lub zboza, w celu zapewnienia rolnikom oplacalnosci
produkcji. Gdyby ceny tych dóbr ksztaltowal rynek, wówczas cena równowagi
ustalilaby sie na znacznie nizszym poziomie od cen minimalnych. Czesc rolni-
ków zmuszona bylaby wycofac sie z produkcji lub zagrozona bylaby bankruc-
twem. Jak wynika z wykresu, przy cenie minimalnej wystepuje nadwyzka wiel-
kosci podazy dóbr nad rozmiarami popytu na nie, której nie mozna sprzedac na
normalnym rynku. Nadwyzke te musi kupic panstwo, i pokryc koszty jej maga-
zynowania,lubprzeznaczycnp. na celecharytatywne,czytez - jesli to mozliwe
- wyeksportowac za granice.

U stalanie cen maksymalnych i minimalnych przez panstwo, w warunkach
gospodarki rynkowej, nalezy traktowac - jak to podkreslono wyzej - jako wy-
jatkowe dzialanie. Racjonalna alokacja czynników wytwórczych oraz racjonalna
struktura konsumpcji wymagaja, aby ceny rynkowe ksztaltowane byly przez
obiektywne prawo pqpytu i podazy.
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